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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online



EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacién educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la

calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde m Pretendemos que los nuevos

11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO

& . . W -

™ | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del

profesionales que hardn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda

experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
+/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

DELNCALIDAD AHBENTAL IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones Publicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
3 |

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

ﬂhg EUROINNOVA
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en codmodos plazos y sin interéres de forma segura.

. . VISA P payral

mastercord maastro

'r'. bizum amazon pay .' Pay G Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 195 biscovir @efecty @)Ramae CMR

y muchos mas...
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master Personal Shopper y Asesor de Imagen + Titulacién Universitaria

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IRCER | ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

72
R

CREDITOS
10 ECTS

Titulacién

Titulacién Multiple: - Titulaciéon de Master Personal Shopper y Asesor de Imagen con 1500 horas
expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacién
Espanola de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacién online por
QS World University Rankings - Titulacion Universitaria en Asesor de Imagen con 5 Créditos
Universitarios ECTS. Formacion Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicion de la
Administracion Pablica. - Titulacién Universitaria en Personal Shopper con 5 Créditos Universitarios
ECTS. Formacién Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicion de la Administracién
Pablica.
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EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

s formativas

mo centro acreditado io

expide el presente titulo pr
5 NOMBRE DEL ALUMNO/A

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

ity

Nombre del curso

vvvvvvvv duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Euroinnova International Online Education.

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX,
¥ para que conste expido la presente titulacién en Granada, a (dia) de (mes) del (ario).

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Fitma del Alumno/a La Direccién Académica

Descripcion

En la actualidad, la industria de la moda y el estilismo esta en constante evolucién, demandando
profesionales capacitados en protocolo de indumentaria y técnicas avanzadas de asesoria de imagen.
Gracias a este Master Personal Shopper y Asesor de Imagen obtendras una formacién exhaustiva en el
estudio de la historia de la moda hasta las Ultimas tendencias del siglo XXI, incluyendo médulos
especificos sobre maquillaje, cambios de color en el cabello y manicura y pedicura. Emprender esta
formacién te permitird adquirir habilidades practicas y conocimientos tedéricos, garantizando una
preparacion completa para enfrentar los desafios del mercado laboral y mantenerte a la vanguardia de
las innovaciones en el &mbito de la moda y la imagen personal

Objetivos

Los objetivos que debes alcanzar con este master en personal shopper son los siguientes: - Conocer
todas las reglas y recursos creativos para realizar estilos Unicos y personalizados a cuerposy rostros
concretos. - Comprender las pautas correctas para llevar a cabo el proceso de asesoria al cliente, en la
linea de indumentaria adecuada para cada ocasién y atendiendo a los gustos y necesidades de éste. -
Conocer los aspectos a tener en cuenta durante el proceso de maquillaje como es la luz, el rostro de la
persona, el maquillaje para la aparicion en medios audiovisuales, asi como los utensilios y herramientas
de uso habitual en maquillaje. Ademas de especializarse en el ambito de la asesoria y maquillaje de
novias. - Aprender las técnicas y tacticas del cuidado de los pies y las manos. - Conocer todo lo que la
micropigmentacién conlleva en temas de higiene, seguridad, salud, protocolo de atencién, medios
técnicos, sistemas de trabajo, metodologia y practica. - Conocer la figura del personal shopper. -
Adquirir las habilidades sociales propias del personal shopper como: saber escuchar, tomar decisiones,
etc.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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A quién va dirigido

Este Master Personal Shoppery Asesor de Imagen estd dirigido a profesionales del estilismo, asesoria
de imagen, personal shoppers, profesionales del maquillaje y peluqueria, y cualquier persona que
desee especializarse en el campo de la imagen personal. También es ideal para aquellas personas que
buscan actualizar sus conocimientos y habilidades en este ambito.

Para qué te prepara

Con este Master Personal Shopper y Asesor de Imagen te especializaras para convertirte en experto
en la asesoria de imagen, con habilidades practicas en estilismo, maquillaje, peluqueria, manicuray
pedicura. Podras asesorar a clientes en la selecciéon de prendas y complementos, aplicar técnicas de
maquillaje, cambios de look en el cabello, y dominar las normas de protocolo y etiqueta social.

Salidas laborales

Tras finalizar la presente formacion, habras adquirido las competencias necesarias para ejercer
profesionalmente en los siguientes sectores: Asesor de Imagen, Asesor de Moda, Personal Shopper,
Asesor de Estilo, Centros de Estética, Centros/Salones de Belleza y Estética, Centros de
Micropigmentacion.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

MODULO 1. HISTORIA DE LA INDUMENTARIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO

1. Edad Media
2. Indumentaria en la Edad Media
3. Renacimiento

UNIDAD DIDACTICA 3. BARROCO Y ROCOCO

1. Barroco: siglo XVII
2. Rococo: siglo XVIII

UNIDAD DIDACTICA 4. SIGLO XIX

1. Siglo XIX
2. Indumentaria femenina
3. Indumentaria masculina

UNIDAD DIDACTICA 5. SIGLO XX Y SIGLO XXI

Introduccién al siglo XX
Periodo de 1900 a 1950
Periodo de 1950 a 2000
El Siglo XXI

PN =

MODULO 2. IMAGEN PERSONAL Y ESTILISMO
UNIDAD DIDACTICA 1. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3. Materialesy tejidos

UNIDAD DIDACTICA 2. PRENDAS FEMENINAS Y MASCULINAS

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. Prendas femeninas
2. Prendas masculinas

UNIDAD DIDACTICA 3. COMPLEMENTOS FEMENINOS Y MASCULINOS

1. Complementos femeninos
2. Complementos masculinos

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE ESTUDIO Y ANALISIS DEL CLIENTE PARA LA ASESORIA EN
ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Clasificacién de las tipologias de los clientes

2. La figura humana masculina y femenina: sus proporciones reales e idealizadas

Caracteristicas corporales de influencia en la indumentaria y los complementos: estatura, peso,
proporciones, proyeccién, hombros, pecho, cintura, caderas, piernas, rodillas, tobillos, otros
Técnicas de preparacién del cliente

Caracteristicas personales y sociolaborales que condicionan la indumentaria y complementos
Los colores personales y su aplicacion al estilismo en el vestir

Estrategias para la Identificacién de las necesidades, las demandas el estilo personal y criterios
estéticos del cliente respecto al vestuario y los complementos

Métodos y equipos para el estudio y analisis del cliente

. Registroy control de la informacién

w

Nouv ke

R

UNIDAD DIDACTICA 5. ELECCION DE TEJIDOS Y MATERIALES

Materiales y tejidos utilizados en la confeccién de prendas de vestir
Descripcién de los tejidos mas frecuentes en el uso de la indumentaria
Criterios para su seleccién

Pautas la conservacion de los tejidos en 6ptimas condiciones

Interpretacién de la simbologia en el etiquetado, composicidon y conservacion

nmnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 6. ELECCION DE PRENDAS DE VESTIR Y COMPLEMENTOS

La teoria del color: técnicas para la eleccién de colores personales
Complementos en el vestir

Armonia entre las distintas prendas de vestir

Caracteristicas fundamentales de la indumentaria

La etiqueta en el vestir en los actos sociales

Formas de lucir las distintas prendas de vestir

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 7. ELABORACION DE PROPUESTAS TECNICAS Y PLAN DE TRABAJO DE ASESORIA
DE ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Propuestas personalizadas: definicién y estructura

2. Correcciones 6pticas de las proporciones reales de la imagen personal a través de la
indumentaria

3. Técnicas de expresién graficay aplicaciones informaticas aplicadas a la asesoria de cambios de
estilo del vestuario y los complementos

4. Técnicas de diseno de bocetos aplicadas al estilismo en el vestir

5. Procedimientos para cumplimentar los documentos técnicos de la propuesta personalizada

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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6. Elaboraciony preparacién de materiales audiovisuales

7.
8.

Técnicas de elaboracion de propuestas de estilismo en el vestir
El plan de trabajo: contenidos y pautas de elaboracién

UNIDAD DIDACTICA 8. PRESENTACION DE PROPUESTAS DE ASESORIA EN ESTILISMO EN EL VESTIR

1.
2.

Tipos de clientes
Técnicas de comunicacion para la presentacion de propuestas de asesoria en vestuario 'y
complementos

. Presentacién de la documentacién técnica de una propuesta de asesoria en estilismo en el

vestir: bocetos, presupuesto, plan de trabajo, calendario de actuacién, colaboradores, otros

. Presentaciéon de materiales audiovisuales de una propuesta personalizada en estilismo en el

vestir

. Estrategias de presentacion de propuestas de asesoria en vestuario y complementos:

argumentos segun los tipos de clientes, resolucién de dudas, presupuesto, otros

UNIDAD DIDACTICA 9. CONTROL DE CALIDAD EN EL ASESORAMIENTO DE ESTILISMO EN EL VESTIR

1.

2.
3.
4.

Pardmetros que definen la calidad en las distintas fases del proceso de asesoria de estilismo en
el vestir

Métodos para valorar la calidad de los procesos de asesoramiento en estilismo en el vestir
Métodos para el control de calidad en la atencién al cliente

Medidas correctoras en los procesos de asesoria de estilismo en el vestir

MODULO 3. PERSONAL SHOPPER

UNIDAD DIDACTICA 1. LA FIGURA DEL PERSONAL SHOPPER

PN

(Qué es el personal shopper?

Evolucion de la Figura del personal shopper
Funciones especificas de un personal shopper
Tipologias de la figura del personal shopper

UNIDAD DIDACTICA 2. HABILIDADES SOCIALES DEL PERSONAL SHOPPER

1.
2.
3.
4.

(Qué son las habilidades sociales?

Habilidades sociales del personal Shopper

Perfil del personal shopper

Conocimiento profesional del Personal Shopper. Documentacion técnica

UNIDAD DIDACTICA 3. COOLHUNTING

ounpkwn-=

Introduccion al coolhunting
;Qué es ser cool?

;Qué es el coolhunting?
Figura del coolhunter
Coolhunting digital
Tendencias

UNIDAD DIDACTICA 4. LA IMAGEN PERSONAL

EUROINNOVA
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Psicologia de la imagen

La relacion entre laimagen personal y la calidad de vida
La conexién con tu interior

La importancia de laimagen personal

UNIDAD DIDACTICA 5. TECNICAS DE MAQUILLAJE

NoukrwbhN =

Intensidad y calidad de la luz en el maquillaje
Aplicaciones del color al maquillaje
Maquillaje de dia

Maquillaje de tarde-noche

Maquillaje de fiesta

Magquillaje de la mujer madura

Maquillaje de la piel oscura

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS DE PELUQUERIA

1.
2.
3.

El pelo
Fundamentos de los cambios de forma temporales
Fundamentos de los cambios de forma permanente en el cabello

UNIDAD DIDACTICA 7. SABER IDENTIFICAR AL CLIENTE. TIPOS DE NECESIDADES

Nouvkrwbdh=

Atencioén al cliente

Servicios que ofrece un personal shopper a sus clientes

(Por qué contratar a un personal shopper?

;Qué tipo de cliente es el que solicita los servicios de un personal shopper?

(Coémo trabaja un personal shopper para saber qué es lo que mas le conviene a su cliente?
Grado de satisfaccion del cliente y calidad percibida

Tratamiento de las dudas, quejas y reclamaciones del cliente

UNIDAD DIDACTICA 8. SHOPPING. RUTA DE TIENDAS

ounpkpwN-=

Conocer las tiendas mas adecuadas atendiendo al estilo de cada cliente
Importancia de los colores

Necesidades del cliente

Diferentes tipos de shopping: individual y en grupo

Personal shopper de ruta

Ruta de compras

UNIDAD DIDACTICA 9. MERCADO DE TRABAJO DEL PERSONAL SHOPPER

1.
2.
3.

El mercado de trabajo actual
Capacidad emprendedora del personal shopper
Empoderamiento

UNIDAD DIDACTICA 10. CONCEPTOS BASICOS DE PROTOCOLO Y SUS USOS

1. Clases
2. Utilidad

EUROINNOVA
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3.
4.

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Usos sociales
Protocolo y etiqueta social en el vestir

MODULO 4. MAQUILLAJE Y SUS APLICACIONES

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DEL MAQUILLAJE

N AWM=

Introduccion

Maquillaje en la primera década del siglo XX
Magquillaje en los afos 20-30

Maquillaje en los anos 40-50

Maquillaje en los afios 60-70

Maquillaje en los anos 80-90

Maquillaje en los 2000s

Magquillaje de los 2000s en adelante

UNIDAD DIDACTICA 2. ASPECTOS RELEVANTES DEL MAQUILLAJE

1.
2.

Aspectos asociados al maquillaje
Aplicaciones del color al maquillaje

UNIDAD DIDACTICA 3. OPERACIONES PREVIAS AL MAQUILLAJE

8.

NouvkrwbN =

Introduccién

Recepcion y contacto inicial con el cliente

La ficha técnica del maquillaje

Estudio y valoracion de las caracteristicas del cliente

Caracteristicas anatémicas de algunas zonas de la piel relacionadas con el maquillaje
El color natural de la piel y su importancia en los procesos de maquillaje

Cambios anatémicos de la piel producidos por factores como la edad o el aumento o
disminucién de peso y/o volumeny su influencia en el proceso de maquillaje
Preparacion de la piel

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPALES UTILES, MATERIALES Y HERRAMIENTAS EMPLEADOS EN EL
MAQUILLAJE

AN =

Introduccién

Pinceles y brochas

Otros Utiles necesarios para el maquillaje
Material desechable utilizado

El aerégrafo

UNIDAD DIDACTICA 5. ACTUACIONES COMPLEMENTARIAS AL MAQUILLAJE

kN =

Introduccién

Depilacion

Decoloracién del vello facial

Tincién de cejas

Tinte, permanente y extensiones de pestanas
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UNIDAD DIDACTICA 6. ESTUDIO DEL ROSTRO

1. Introduccion

2. El estudio del rostro

3. Clasificacion de los 6valos del rostro
4. Elvisagismo

UNIDAD DIDACTICA 7. TIPOLOGIA DE LOS COSMETICOS EMPLEADOS EN EL MAQUILLAJE

Introduccién

Cosméticos para la correccion del rostro
Cosméticos para el maquillaje del rostro
Cosméticos para la fijacion del maquillaje
Cosméticos para el maquillaje de ojos
Cosmeéticos para el maquillaje de labios
Cosméticos para el maquillaje de mejillas

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 8. PARTES DEL ROSTRO Y SUS CORRECCIONES

La frente
Las cejas

La nariz

Los pémulos
Los ojos

Los labios

El mentén

Noukrwbdh =

UNIDAD DIDACTICA 9. TIPOS DE MAQUILLAJE MAS HABITUALES

Introducciéon

Maquillaje de dia

Maquillaje de tarde-noche
Maquillaje de fiesta
Maquillaje de la mujer madura
Maquillaje de la piel negra
Magquillaje de novia

NoubkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 10. OTROS TIPOS DE MAQUILLAJE

Introduccion

Maquillaje de camuflaje

Magquillaje masculino

Maquillaje de pasarela

Magquillaje de fFantasia facial y corporal

AN =

UNIDAD DIDACTICA 11. EL MAQUILLAJE EN LOS MEDIOS AUDIOVISUALES
1. Introduccién

2. Maaquillaje de teatro
3. Magquillaje de fotografia
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4. Maquillaje de cine
5. Maaquillaje de television

UNIDAD DIDACTICA 12. SEGURIDAD E HIGIENE APLICADA A LOS CENTROS DE BELLEZA

Introduccion

Normas de seguridad y precauciones en la manipulacién de cosméticos decorativos
Contagio y prevencion. Clasificacion de los microorganismos

Higiene, desinfeccién y esterilizaciéon

Seguridad e higiene

Preparacion del equipo y lugar de trabajo

Prevencion de accidentes en el lugar de trabajo

Primeros auxilios en los procesos de maquillaje

N AWM=

MODULO 5. CAMBIOS DE ESTILO EN EL CABELLO: FORMA, COLOR Y PEINADO
UNIDAD DIDACTICA 1. LOS CAMBIOS DE FORMA EN EL CABELLO Y SUS FUNDAMENTOS

Fundamentos de los cambios de forma permanente en el cabello

Modificaciones en la estructura del cabello

Efectos producidos en el cabello con los procesos de cambio de forma permanente
Caracteristicas de la queratina capilar

Fase de reduccion

Fase de neutralizaciéon

Protocolo del proceso de cambio de forma permanente del cabello

NoubkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 2. COSMETICOS Y APARATOS ESPECIFICOS PARA PEINADOS, ACABADOS Y
RECOGIDOS

1. Cosméticos
2. Aparatos: de calor seco y himedo

UNIDAD DIDACTICA 3. CAMBIOS DE FORMA TEMPORAL Y PERMANENTE PARA CREAR BASES DE
PEINADOS CON TECNICAS CLASICAS Y AVANZADAS

1. El cabello: estructuras que se modifican por las técnicas para cambiar temporal y
permanentemente la forma
Fundamentos cientificos de los cambios de forma temporales
Fundamentos cientificos de los cambios de forma permanentes
Adaptacion de protocolos de los procesos de cambio de forma temporal y permanente
Métodos y cosméticos para los cambios de forma temporales
Métodos y cosméticos para los cambios de forma permanentes
Factores que influyen en la seleccion de la técnica para los cambios de forma temporal y
permanente
8. Seleccién y preparacion de accesorios, moldes, planchas, otros que se utilizan en las
ondulacionesy alisados temporales y permanentes
9. Realizacion de cambios de forma temporal
10. Supervisiéon del proceso de cambios de forma permanente
11. Cuidados, mantenimiento y conservacion de los cambios de forma del cabello, segun el tipo de

NouvkwN
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evento, el tiempo y/o las condiciones del medio de produccién y/o audiovisual
12. Precauciones a considerar cuando se asocian técnicas de cambios de color y de forma
permanentes

UNIDAD DIDACTICA 4. PEINADOS, ACABADOS Y RECOGIDOS CON TECNICAS CLASICAS Y AVANZADAS

Adaptacion de protocolos de realizacién de peinados, acabados y recogidos

Historia del peinado: Egipto, Grecia, Roma, época

Procedimientos para los cambios de forma temporales

Técnicas de base para los peinados

Cambios de forma temporales

Estilos clasicos e innovadores para: actividades sociales, pasarela, anuncios publicitarios en
fotografia y/o televisién, cine y teatro

Tipos de acabados

Adaptaciones al peinado

Tipos de técnicas para recogidos: bucles, trenzados, cocas y otros

Técnicas asociadas al peinado: color, corte, otras

Peinados para moda, pasarela, publicidad, medios audiovisuales y producciones escénicas:
caracteristicas y técnicas

ounpwN-=

—_—
A

UNIDAD DIDACTICA 5. POSTIZOS, PELUCAS Y EXTENSIONES

1. Adaptaciéon de protocolos de aplicacién de postizos, pelucas y extensiones
2. Postizosy pelucas
3. Extensiones

UNIDAD DIDACTICA 6. SEGURIDAD, HIGIENE Y CALIDAD EN LOS PROCESOS DE PELUQUERIA
AVANZADA

1. Medidas de proteccion personal del profesional y del cliente

2. Medidas anatémicas y de higiene postural en los procesos de cambios de forma temporal

3. Medidas de higiene, desinfeccion y esterilizacion aplicadas a los proceso de peluqueria

4. Parametros que definen la calidad de los procesos de peinados, acabado, recogidos y aplicacién
de extensiones

5. Métodos para realizar la evaluacién y el control de calidad de los procesos de peinados y
recogidos con técnicas clasicas y avanzadas con aplicacion de postizos, pelucas, extensiones,
tocados sombreros y adornos

6. Pautas para la propuesta de medidas correctoras de estos servicios

MODULO 6. CAMBIOS DE COLOR EN EL CABELLO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL CABELLO

Diferencias entre cabello y vello
Estructura del foliculo piloso y del pelo
Fisiologia del pelo

Ciclos de crecimiento del pelo
Dinamica del ciclo folicular

Analisis del cabello

ounpkpwn-=
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UNIDAD DIDACTICA 2. EL COLOR NATURAL DEL CABELLO

1. La coloracién natural del cabello: las melaninas y la melanogénesis
2. Tipos de pigmentos naturales del cabello

3. Factores que influyen en el color del cabello

4. Alteraciones cromaticas del cabello

UNIDAD DIDACTICA 3. LA LUZ Y EL COLOR DEL CABELLO

1. Lateoria del colory su influencia en los procesos de cambio de coloraciéon capilar
2. Caracteristicas del cabello y su relacion con los cambios de color
3. Andlisis del color de la piel y la fisionomia y su relacién con los cambios de color del cabello

UNIDAD DIDACTICA 4. COSMETICOS PARA LOS CAMBIOS DE COLOR: COLORACION

Coloracién del cabello

Seleccion de tintes seguin su origen y composicion

Seleccién de tintes segln su permanencia

Productos y sustancias de uso frecuente en los procesos de cambio de coloracién
Cosméticos para los cambios de color en otras zonas

Seleccién de productos para los cambios deseados

Operaciones fisico-quimicas para la preparacién de productos cosméticos para el cambio de
color

8. Cosméticos protectores utilizados en el proceso de cambio de coloracion capilar

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. COSMETICOS PARA LOS CAMBIOS DE COLOR: DECOLORACION

Decoloracién del cabello

Seleccién de los cosméticos para la decoloracion y el mordentado

Aplicacién de oxigenantes

Prueba de tolerancia

Métodos y operaciones para conservacion y almacenamiento de productos para los procesos de
cambio de coloracién

Preparacion de los productos para los cambios deseados

. Tiempo de exposicion del cabello a los productos cosméticos

vhwn=
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UNIDAD DIDACTICA 6. APARATOS Y UTILES PARA LOS CAMBIOS DE COLOR

Mobiliario de peluqueria

Utiles para la aplicacion de cosméticos para los cambios de color

Aparatos eléctricos de aplicacién en las técnicas de cambio de color

Manejo, utilizaciéon, limpieza, desinfecciéon y conservaciéon

Seguridad e higiene en la utilizacién de aparatos eléctricos utilizados en los procesos de cambio
de color

kN =

UNIDAD DIDACTICA 7. SELECCION DE TECNICAS DE LOS CAMBIOS DE COLOR CAPILAR

1. Cambios de coloracién temporal
2. Cambios de coloracién semipermanente
3. Cambios de coloraciéon permanente
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Tipos de coloracion: monocolor, bicolor, tricolor
Fundamento de la decoloracién

Poder decolorante de una mezcla

Efectos sobre el cabello de los procesos de cambios de color
Ultimas tendencias en los procesos de cambios de color

UNIDAD DIDACTICA 8. APLICACION DE LAS TECNICAS DE CAMBIOS DE COLOR

AN =

Revision de protocolos de los procesos de cambio de color
Técnicas de coloracion temporal, semipermanente y permanente
Técnicas previas a la coloracion capilar

Técnica de la coloracion y decoloracion parcial

Técnicas de coloracion y decoloracién total

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD Y SALUD EN LOS PROCESOS DE COLORACION CAPILAR

1.
2.

Seguridad e higiene en los procesos de cambio de color
Primeros auxilios aplicados a los riesgos derivados de los procesos de cambios de color

UNIDAD DIDACTICA 10. CALIDAD EN LOS PROCESOS DE CAMBIOS DE COLOR CAPILAR

1.

w

Concepto de calidad, evaluaciéon y control de la calidad en los servicios de cambio de color del
cabello

. Pardmetros que definen de la calidad del servicio de cambio de color del cabello
. Calidad en la aplicacién y venta de servicios de cambio de color del cabello
. Valoracién de los resultados y correccion de desviaciones producidas en la realizacién de los

servicios de cambio de color del cabello

MODULO 7. MANICURA Y PEDICURA EN ASESORIA DE IMAGEN

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA MANICURA Y PEDICURA EN ASESORIA DE IMAGEN

1. Conceptoy relevancia de la manicuray pedicura en la asesoria de imagen
2. Evolucion histérica de la manicuray pedicura

3.
4
5

Principios basicos de estética de manosy pies

. Relacién entre laimagen personal y el cuidado de manos y pies
. Percepciony proyeccién de laimagen a través de las unas

UNIDAD DIDACTICA 2. ANATOMIA Y ALTERACIONES DE UNAS, MANOS Y PIES

PN

Introduccion
Las unas

Las manos
Los pies

UNIDAD DIDACTICA 3. ESPACIOS DE TRABAJO, UTILES Y COSMETICOS EMPLEADOS EN LA MANICURA
Y PEDICURA

1.

Preparacion del lugar de trabajo

2. Equipos de trabajo
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3. Los cosméticos
UNIDAD DIDACTICA 4. LA MANICURA

La técnica de la manicura

Masaje de manos y brazos

Reparacién de uias naturales

Manicura masculina

Cosmética y tratamientos especificos para manos
Ficha técnica de manicura

Ejemplos de manicura profesional

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 5. LA PEDICURA

Técnica de la pedicura

Masaje de pies y piernas

Cosmeética y tratamientos especificos para pies
Ficha técnica de pedicura

Ejemplos de pedicura profesional

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. UNAS ARTIFICIALES

Definicién y concepto

Evolucion de la técnica

Clasificacion de las unas artificiales: porcelana, fibra de vidrio, gel

Influencia de las alteraciones de las uias y zona periungueal en los procesos de ufas artificiales
Indicaciones, precaucionesy contraindicaciones

Ejemplos de ufas artificiales

ounpkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. ASESORIA DE IMAGEN EN MANICURA Y PEDICURA

Evaluacién del cliente: analisis de necesidades y estilo personal
Selecciéon de colores y estilos segin la morfologia y el tono de piel
Adaptacion de la manicura y pedicura a eventos especiales
Comunicacién efectiva con el cliente: recomendaciones y asesoria
Tendencias en moday su impacto en el disefio de uias

vnhwn=

MODULO 8. ASESOR DE IMAGEN. ESTILISTA DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS SOBRE ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Definicion de estilismo
2. Estilos basicos en la indumentaria
3. Caracteristicas del personal asesor de imagen

UNIDAD DIDACTICA 2. PRENDAS: ANATOMIA Y ESTILISMO

1. El lenguaje de las prendas
2. Tipos de prendas femeninas
3. Tipos de prendas masculinas
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4. Complementos

5.

Materiales y tejidos

6. Eleccion de laindumentaria

UNIDAD DIDACTICA 3. INDUMENTARIA Y LA IMAGEN PERSONAL

ounpwN-=

Proporciones de la figura humana
El canon de belleza masculino y femenino

Correcciones opticas de las proporciones a través de la indumentaria

Teoria del color aplicada a la asesoria de imagen
El fFondo de armario
Composicion del equipaje

UNIDAD DIDACTICA 4. CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES DE LA INDUMENTARIA SEGUN LAS
OCASIONES

oaunhkhwn=

Indumentaria en los medios audiovisuales
Indumentaria como lenguaje politico

Indumentaria para una entrevista de trabajo
Indumentaria en el entorno laboral

Indumentaria para ceremonia u ocasiones especiales
Normas de etiqueta y protocolo

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO DE ASESORIA

ounpkpwn-~

Identificacién de los criterios estéticos del cliente

Estudio y valoracién de la imagen del cliente

Propuestas de indumentaria en funciéon de la estética del cliente
Habilidades de negociacion y técnicas de comercializacién
Métodos para medir el grado de satisfaccion del cliente
Creacion de base de datos de los clientes
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Solicita informacién sin compromiso

iMatricularme ya!

Teléfonos de contacto
Espaina @ +34900 831 200 Argentina @ 54-(11)52391339
Bolivia Q  +59150154035 Estados Unidos Q  1-(2)022220068
Chile Q  56-(2)25652888 Guatemala Q  +502 22681261
Colombia @ +57 601 50885563 Mexico @ +52-(55)11689600
CostaRica Q  +506 40014497 Panamé Q  +507 8355891
Ecuador QQ  +593 24016142 Peru Q  +51117075761

ElSalvador Q  +50321130481 Republica Dominicana )  +1 8299463963

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.com

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

Espana @@@@
Latino America @
Reublica Dominicana @
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