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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.

» EDUCA

business school


https://www.euroinnova.com/master-marketing-mobile
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Master en Marketing Mobile + Titulacién Universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
8 ECTS

= [ E @

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Marketing Mobile con 1500 horas expedida por EDUCA
BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de Formacién Superior
de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulacién Universitaria en Desarrollo y
Programacién de Aplicaciones para Android con 200 horas 'y 8 ECTS expedida por UTAMED -
Universidad Tecnoldgica Atlantico Mediterraneo.
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mo centro acreditado iones formativas

expide el presente

itulo pr

5 NOMBRE DEL ALUMNO/A

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

En los Ultimos afios hemos sido espectadores de avances e innovaciones tecnoldgicas muy grandes,
sobre todo en los entornos de telefonia mévil. Los medios digitales hoy en dia han revolucionado las
formas de comunicacién por lo que es importante conocer estos entorno de manera profesional para
poder sacar provecho de ellos. Con la realizacion de este Master en Marketing Mobile conocera las
técnicas oportunas para vender a través del moévil y optimizar el servicio que se le brinda al cliente.

Objetivos

Los objetivos que debes alcanzar con este Master Marketing Mobile son los siguientes: - Aplicar
técnicas de usabilidad y accesibilidad en el desarrollo de interfaces de usuario. - Conocer las
principales plataformas de mobile marketing. - Manejar herramientas de marketing movil que sean
efectivas. - Profundizar en las redes de geolocalizacién, sus usos y oportunidades. - Aprender a utilizar
las diferentes aplicaciones surgidas a partir de la Web 2.0. - Aprender a desarrollar una aplicacién en el
sistema operativo para méviles Android. - Conocer los programas y entornos para su realizacién asi
como las etapas necesarias hasta su publicacién y posterior comercializacion. - Conocer la estructura
basica de un proyecto en Android. - Integracién del mobile marketing en una estrategia de marketing
tradicional unido a los conceptos bdsicos y necesidades para disefnar y desarrollar tu propia App.

Para qué te prepara

El Master en Marketing Mobile esta dirigido a todos aquellos profesionales del sector que deseen
seguir formandose en la materia, asi como a personas interesadas en dedicarse profesionalmente al
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

comercio en moviles o marketing mobile.

A quién va dirigido

Este Master en Marketing Mobile le prepara para tener una visién amplia y precisa sobre el entorno
del M-commerce, para poder vender a través del moévil y realizar diferentes estrategias para
desenvolverse profesionalmente en este sector.

Salidas laborales

Tras finalizar la presente formacion, habrds adquirido las competencias necesarias para ejercer
profesionalmente en los sectores de M-commerce y de Marketing mobile.

<. EDUCA
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TEMARIO

PARTE 1. USABILIDAD Y ACCESIBILIDAD WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. ACCESIBILIDAD WEB

N A WN =

Definicién de accesibilidad web

Ventajas y dificultades en la implantacién de la accesibilidad web
Normativa y estandares sobre accesibilidad web

Guias para el cumplimiento de normativas y estandares
Descripcién del proceso de la conformidad en accesibilidad web
Tecnologias donde la accesibilidad es aplicable

Herramientas para la validacion de la accesibilidad

Evolucion de la accesibilidad. Nuevas tendencias

UNIDAD DIDACTICA 2. USABILIDAD WEB

—_—

VN AWLUN =

Definicién de usabilidad

Importancia del disefio web centrado en el usuario

Diferencias entre accesibilidad y usabilidad

Ventajas y problemas en la combinacién de accesibilidad y usabilidad
Ventajas y dificultades en la implantacién de sitios web usables

Métodos de usabilidad

Andlisis de requerimientos de usuario

Principios del diseno conceptual. Creacién de prototipos orientados al usuario
Pautas para la creacién de sitios web usables

Evaluacion de la usabilidad

PARTE 2. ANALITICA WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. ANALITICA WEB Y SEO

NoubkrwnN=

Introduccién al SEO

Historia de los motores de busqueda

Componentes de un motor de bisqueda
Organizacion de resultados en un motor de busqueda
La importancia del contenido

El concepto de autoridad en Internet

Campana SEO

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALITICA WEB Y SEM

N =

Introduccién al SEM

Principales conceptos en SEM

Sistema de pujas y Calidad del anuncio
Creacién de una campana

Creacién de anuncios con calidad

(. EDUCA
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6.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL ANALISIS Y METRICA WEB

—_—

YN RAWN =

Conceptos basicos

Métricas

Visitas

Visitantes

Paginas

Promedio de tiempo en una pagina web
Promedio de tiempo en un sitio web
Tasa de rebote

Tasa de salida

Tasa de conversién

UNIDAD DIDACTICA 4. OPTIMIZACION DE SITIOS WEB

0

10.
11.
12.
13.
14.

N WD =

Usabilidad

Mapas de calor

Grabaciones de sesiones de usuario

Ordenacién de tarjetas

Test A/B

Test multivariante

KPI, indicadores clave de rendimiento

Cambios a realizar para optimizar una pagina web
UNIDAQD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO, SEO
Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores

Google: algoritmos y actualizaciones

Cémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS DE ANALITICA WEB

N hAWN =

Listado de herramientas

Herramientas de analitica web

Herramientas de andlisis de logs

Herramientas de medicién mediante tags

Herramientas para medir el rendimiento de nuestro sitio web
Herramientas para recoger informacién de disefo o usabilidad web
Herramientas que analizan nuestra actividad en redes sociales
Herramientas de inteligencia competitiva

UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE ANALYTICS

PN =

;Qué es Google Analytics?
Introduccion a la analitica web
;Como funciona Google Analytics?
Cookies
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9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Introduccién a JavaScript

Principios de Google Analytics

(Qué es el porcentaje de rebote?

Pagina de destino

Conversiones

Objetivos

Eventos

Porcentaje de abandono

Visita/usuario Unico

Iniciar sesion en Google Analytics

Incorporar cédigo de de seguimiento de Google Analytics en el sitio web
Verificar que Google Analytics recibe datos

Cambiar configuraciones de la cuenta de Google Analytics

Gestion de usuarios

Eliminar cuenta de Google Analytics

Cambiar configuraciones de la interfaz de Google Analytics (Idioma)

UNIDAD DIDACTICA 8. FUNCIONES BASICAS DE GOOGLE ANALYTICS

—_—

—_
o b WN

~SoYReNURWN S

Introduccioén a las funciones de Analytics
Nociones basicas de Google Analytics
Anadir anotaciones en graficos
Comparacion de periodos

Exportar Informes

Anadir métricas a un grafico

Crear, editar y eliminar segmentos

Crear un nuevo panel

Anadir un Widget al Panel

Tiempo real

Tipos de informes de Google Analytics: diagramas animados, grafico por hora, dia, semana, mes,
etc?

. Configuracién del envio automatico de informes

. Audiencia

. Enlazar cuenta de Google AdWords con Google Analytics
. AdWords

UNIDAD DIDACTICA 9. INFORMES

1.
2.
3.

Informes de audiencia
Informes de adquisicién
Informes de comportamiento

UNIDAD DIDACTICA 10. GOOGLE ANALYTICS 4

nhwn=

;Qué es Google Analytics 4?

Diferencias con respecto a Universal Analytics
Implementacion de Google Analytics 4

Las herramientas de andlisis de Google Analytics 4
Los espacios de identidad

(. EDUCA
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6. Ventajas de Google Analytics 4
7. Desventajas de Google Analytics 4

UNIDAD DIDACTICA 11. ANALITICA WEB Y METRICAS EN REDES SOCIALES

Analisis del trafico en redes sociales
Fijar objetivos en redes sociales
Facebook

Twitter

Youtube

Instagram

LinkedIn

Blogs

Reputacién online

VWO N A WDN =

UNIDAD DIDACTICA 12. MOBILE ANALYTICS Y MEJORA DEL DISENO

1. ;Qué es Mobile Analytics?

2. Métricas

3. Google analytics para analitica mévil
4. Otras herramientas de analitica movil

UNIDAD DIDACTICA 13. INTRODUCCION A ADOBE ANALYTICS

(Qué es Adobe Analytics?

(Qué podemos hacer con Adobe Analytics?
Principales diferencias respecto a Google Analytics
Conceptos Clave

Implementacion de Adobe Analytics

AN =

PARTE 3. MARKETING MOBILE Y PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING MOBILE

Introducciéon al marketing mobile

Definicién de Mobile Marketing

Historial del Mobile Marketing

Las nuevas tendencias y patrones de comportamiento en los consumidores

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS Y SEGUIMIENTO DEL MARKETING MOBILE

Introduccién: Acceso a la telefonia mévil

Edad y género como variables en marketing mobile

Ingresos del destinatario como variable

Estudiar los objetivos del Mobile Marketing: perfiles de usuario, objetivos demograficos,
dispositivos y operadores

5. Siguiendo y analisis de campanas: seguimiento de mensajes y analitica web

PN =

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTAR LA ANALITICA WEB TRADICIONAL AL MOVIL

(. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Analitica web tradicional y analitica movil: Google Analytics, Omniture, Web Trends y comScore
Seguimiento de los eMails en el movil

Seguimiento de aplicaciones: Flurry, Google Analytics, Omniture y Web Trends

Seguimiento offline, de mensajes de texto y de llamadas

Seguimiento de la lealtad

UNIDAD DIDACTICA 4. LA ERA DE LOS SMARTPHONES

AN =

Introduccion: los teléfonos inteligentes o Smartphone
Symbian

Windows Phone

iPhone OS

Android

UNIDAD DIDACTICA 5. PUBLICIDAD MOVIL

4.
5.

. Diferentes tipos de publicidad movil
. Publicidad on-Deck VS Publicidad off-Deck
. Crear campanas publicitarias méviles: Creatividad, Diseno, Orientacién de la campanay

Evaluacion del éxito
Ejemplos practicos de publicidad mévil
Redes moéviles de publicidad

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING Y PROMOCIONES MOVILES BASADAS EN LA LOCALIZACION

1.
2.
3.

Introduccién a las promociones moviles
¢Qué productos son adecuados para los cupones moéviles? Objetivos y expectivas
Marketing basado en la localizaciéon y en proximidad digital

UNIDAD DIDACTICA 7. APLICACIONES PARA MOVIL: REFORZAR LA IMAGEN DE MARCA

ounpkpwNn-=

Juegos para movil

Aplicaciones moéviles de servicios publicos
;(Doénde obtener aplicaciones?
Desarrollando mi aplicacién
Promocionando nuestra aplicacién

Otros puntos a tener en cuenta

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DE SITIOS WEB PARA MOVILES

Voo NOUL A WN =

Introduccioén: estilo, disefo y contenido web para el movil
Mobile Web y WAP

Dominios dotMobi

Organizacién y Arquitectura de un sitio movil

Revisiéon de la cabecera HTTP

Revision del Codigo Mévil

Tamano de las paginas

Qué se puede esperar de sus imagenes

Adaptar las tipos de fuente para moviles

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 9. OPTIMIZACION DE LOS MOTORES DE BUSQUEDA MOVIL

ounpkpwN-=

;Coémo funciona la optimizacién de motores de busqueda moévil?
Mejores practicas para mévil SEO basico

(En qué busquedas debemos posicionar nuestro sitio web?
Descubrir cémo se posicionan nuestras palabras clave
Seguimiento del SEO moévil y nuestras palabras clave

Practicas avanzadas de SEO

UNIDAD DIDACTICA 10. INTEGRANDO EL MARKETING MOVIL CON EL MARKETING ONLINE Y OFFLINE

1.
2.
3.

Unificar los mensajes con varias comunicaciones
Integracion movil con el marketing offline
Integracién mévil con el Marketing Online

UNIDAD DIDACTICA 11. E-COMERCIO MOVIL

kN =

Introduccién: comercio moévil y seguridad
Micropagos

Macropagos

La banca Movil

Seguridad y otras cuestiones

PARTE 4. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0

nuhwn =

Origen de laWeb 2.0

Principales caracteristicas de la Web 2.0
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
Ventajas de la Web 2.0

Nuevas tendencias: la Web 3.0

UNIDAD DIDACTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

ounpkwn-=

Introduccién

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0

aunpkrwn=~

Medios sociales
Redes sociales
Blogs
Microblogging
Wikis

Podcast

(. EDUCA
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8.
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Plataformas de video
Plataformas de fotografia

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES

NouvbkwnN =

Historia de las redes sociales

Definicién de las redes sociales

Diccionario basico de las redes sociales

Servicios de redes sociales

Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales

Ventajas y desventajas de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.

Redes sociales generales
Redes sociales especializadas

UNIDAD DIDACTICA 6. MOBILE SOCIAL MEDIA: LOS SMARTPHONES

PN =

Los smartphones

El potencial del mévil para las redes sociales

Ejemplo de aplicaciones méviles para conectarse a redes sociales
Del Social Media al Social Media Movil

UNIDAD DIDACTICA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

1.
2.
3.

Introduccién al uso responsable de las redes sociales
Aspectos a tener en cuenta ante una conexién en red
Menores e incapaces en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

ounpkrwn-=

Servicios en las Redes Sociales

Proteccion de Datos de Caracter Personal

Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccion de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Noubkrwn =

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Coémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROI de una estrategia de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

<. EDUCA
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PARTE 5. DESARROLLO Y PROGRAMACION DE APLICACIONES PARA ANDROID
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION E HISTORIA DE ANDROID

1. Introduccién a Android
2. Futuro de Android

UNIDAD DIDACTICA 2. INSTALACION Y CONFIGURACION DE ANDROID STUDIO

1. Descarga e instalacién de Android Studio y SDK de Android
2. Actualizaciéon de Android Studio
3. Instalar / actualizar componentes del SDK de Android

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTRUCTURA DE UN PROYECTO ANDROID
1. Estructura de proyectos en Android Studio
UNIDAD DIDACTICA 4. COMPONENTES DE UNA APLICACION EN ANDROID

1. Componentes de aplicacion
2. Primera aplicacién: Hola Usuario

UNIDAD DIDACTICA 5. INTERFAZ DE USUARIO EN ANDROID

Layouts

Botones

Texto e imagenes

Checkbox y Radiobutton
Listas desplegables (Spinner)
ReciclerView

Cardview

Controles personalizados
Fragments

Vo N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 6. MENUS EN ANDROID

1. Action bar

2. Action Bar por defecto
3. Tool Bar

4. Page Filtery Tabs

UNIDAD DIDACTICA 7. WIDGETS
1. Widget estético
2. Widget dindmico
3. Personalizacion previewlmage en widget

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE PREFERENCIAS EN ANDROID

1. Shared Preferences

(. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 9. BASES DE DATOS Y FICHEROS

1. Persistencia de datos con Room
2. Aplicacién lista de compra
3. Ficheros en Android

UNIDAD DIDACTICA 10. TRATAMIENTO XML: SAX Y DOM

1. Tratamiento de XML en Android: Introduccién
2. Tratamiento de XML en Android: SAX
3. Tratamiento de XML en Android: DOM

UNIDAD DIDACTICA 11. CONTENT PROVIDERS
1. Content Providers
UNIDAD DIDACTICA 12. NOTIFICACIONES

1. Toast

2. Barra de estado
3. Dialogos

4. Snackbar

UNIDAD DIDACTICA 13. SERVICIOS WEB

1. Servicios web y APIS con Retrofit2
2. App con Dog API

UNIDAD DIDACTICA 14. GOOGLE PLAY SERVICES

1. Localizaciéon geogréfica
2. Google Maps
3. Youtube

UNIDAD DIDACTICA 15. FIREBASE PARA ANDROID

1. Firebase: Base de datos en tiempo real
2. App de Login con Firebase

UNIDAD DIDACTICA 16. FIRMA DE APLICACION Y PUBLICACION

Registrar la APK (o App Bundle)
Registrar cuenta de desarrollador
Perfil de app en Google Play
Subir el archivo (APK o AAB)
Ultimos detalles
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Solicita informacién sin compromiso

iMatricularme ya!

TeléfFonos de contacto

Espaina Q +34900 831 200 Argentina Q 54-(11)52391339
Bolivia  QQ  +59150154035 Estados Unidos Q  1-(2)022220068
Chile Q  56-(2)25652888 Guatemala Q  +502 22681261
Colombia @) +57 601 50885563 Mexico @) +52-(55)11689600
CostaRica O  +506 40014497 Panama Q  +507 8355891
Ecuador O  +593 24016142 Pert Q  +51117075761

El Salvador Q +503 21130481 Republica Dominicana Q +1 8299463963

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@euroinnova.com

@ www.euroinnova.com

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

Espana @ @ @ @
Latino America @
ReuUblica Dominicana @
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https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.tiktok.com/@euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.facebook.com/euroinovalatinoamerica
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.facebook.com/Euroinnovard
https://www.euroinnova.com/master-marketing-mobile
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