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INESALUD

SOMOS INESALUD

INESALUD es una institucién educativa online imprescindible para profesionales sanitarios que ansian
conocimiento. Ofrecemos una plataforma donde adquirir nuevas habilidades y actualizarse sin limites
de tiempo o espacio. Nuestro enfoque mas valioso esté en la cercania entre docentes y alumnos,
creandose asi, un vinculo especial que trasciende las barreras virtuales

Dedicacién, vocacién y profesionalidad son atributos que reflejan a la perfecciéon nuestro persistente
objetivo por dar respuesta a la dindmica del sector. Proporcionamos a nuestros estudiantes una
experiencia educativa comprometida, interactiva y de apoyo para que puedan enfrentarse a los
desafios del campo de la salud y desarrollarse como profesionales competentes y empaticos.
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INESALUD

UTAMED e INESALUD unen sus trayectorias para ofrecer formacién online de vanguardia en el sector
salud.

UTAMED (Universidad Tecnoldgica Atlantico-Mediterraneo) destaca por su propuesta universitaria
flexible, internacional y orientada a la transformacién digital. Con un enfoque centrado en
competencias reales, apuesta por formar profesionales capaces de desenvolverse con éxito en
entornos cambiantes, tanto académicos como laborales.

INESALUD es una institucion de referencia en la formacién en gestion sanitaria, salud publica,
bienestar y promocion de la salud. Su enfoque combina el rigor cientifico con la aplicacién practica,
dirigido a profesionales del dmbito clinico y asistencial.

Gracias a esta alianza, ambas instituciones desarrollan programas conjuntos centrados en areas clave
del area sanitaria. Todo ello, a través de un entorno virtual de aprendizaje que emplea simulacién
clinica, metodologias activas y recursos digitales interactivos.

Esta unién representa una apuesta clara por la formacion en salud desde una perspectiva global,

humanista y tecnoldgica, con una oferta académica disenada para afrontar los desafios actuales 'y
futuros del sector sanitario..

UTAMED “nesalud
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RANKINGS DE INESALUD

INESALUD es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online.

Todas las entidades que lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y
apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e internacional.
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INESALUD

ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

INESALUD es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo Forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educaciéon y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje
integrando la Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos
altomente personalizados, derivados del estudio de necesidades detectadas en la
interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios
proyectos multidisciplinares de I+D+i, con participaciéon de distintas Universidades
Internacionales que apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo
tecnoldgico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cudndo y cémo quera.

2. Accesibilidad

Cercaniay comprensién. Democratizando el acceso a la
educaciéon trabajondo para que todas las personas tengan la
oportunidad de seguir formdéndose.

3. Personalizacién

ltinerarios formativos individualizados y adaptados a las
necesidades de cada estudiante.

4. Acompafiamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

5. Innovacion

Desarrollos tecnoldgicos en permanente evolucién impulsados
por la Al mediante Learning Experience Platform.

6. Excelencia educativa

Enfoque diddctico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje préctico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.






INESALUD

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESALUD

CONTENIDO DE CALIDAD

Disefilado cuidadosamente y actualizado dia a dia
para adaptarse por completo a la realidad laboral
del momento.

OPOSICIONES

Obtén puntos para la bolsa de trabajo gracias
a los cursos de formacidn sanitaria acreditada
baremables.

METODOLOGIA ONLINE

Apostando claramente por la inmediatez y la
adaptabilidad requeridas en este nuevo paradigma
educacional.
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4. CLAUSTRO DE RENOMBRE

Profesores que trabajan en el sector sanitario.

5. FLEXIBILIDAD DE ESTUDIO

Garantizando la calidad y excelencia estés
donde estés o sea cuando sea el momento en
el que decidas estudiar.

6. BECAS Y FINANCIACION

Beneficiate de las mejores becas y de un facil
sistema de financiacion.

% nesalud
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INESALUD

METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<2 innovapay

Fracciona el pago de tu curso en cémodos plazos y sin interéres de forma segura.
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INESALUD

Master de Formacién Permanente en Market Access Farmacéutico + 60
Créditos ECTS

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulacion

Titulacién de Master de Formaciéon Permanente en Market Access Farmacéutico con 1500 horas'y 60
ECTS expedida por UTAMED - Universidad Tecnoldgica Atlantico Mediterraneo.
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INESALUD

8 UTAMED “1nesalud

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA ATLANTICO-MEDITERRANEO
INESALUD

como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, perteneciente ol Plan de Formacién de UTAMED.

Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.

Y para que conste expido la presente titulacién en Granado, a (i) de (mes) del (afio)

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER!

Firma del Alumno/a a Direccién Acodémica

Descripcién

En este Master en Market Access Farmacéutico desarrollaras todos los conocimientos necesarios para
sumergirte en el novedoso mundo del Market Access. Incrementara sus habilidades negociadoras y sus
conocimientos de farmacoéconomia que le ayudara a desenvolverse en el mundo del markenting
farmacéutico. Con los conocimientos que adquirirds podras ocupar posiciones relevantes en los
procesos de evaluacién de precios o Pricing y podrdas gestionar con soltura roles como los del Key
Account Managery el Regional Account Manager. En resumen, te familiarizaras con todo el ciclo del
farmaco desde que se produce hasta que llega al circuito sanitario y como afrontar las nuevas
tendencias y perspectivas hasta posicionar un farmaco en el mercado.

Objetivos

e Conocer el perfil del profesional del Access Market Farmacéutico
e Familiarizarse con las posiciones relacionadas con el dmbito
Repasar los econémicos relacionados con los medicamentos
Desarrollar las habilidades negociadoras

Mejorar el manejo de estrategias de mercado

Para qué te prepara

Este Master en Market Access Farmacéutico va orientado para aquellos profesionales sanitarios que
orientan su perfil a la industria farmacéutica o al marketing, también a otros perfiles profesionales no
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INESALUD

sanitarios que desean desarrollar una carrera profesional en este campo y quieren ampliar sus
conocimientos previos sobre un tema tan novedoso como el Acces Market Farmacéutico

Con este Master en Market Access Farmacéutico podrds ocupar roles tan importantes en el mundo de
la industria del medicamento como especialista en Pricing, Key Account Manager y el Regional
Account Manager, entre otros. Tendras la posibilidad de aplicar estrategias negociadoras y de
marketing a la industria del medicamento, desarrollando tus habilidades en esta area como enlace
perfecto entre industria y mercado sanitario publico y privado

Las salidas profesionales de este Master en Market Access Farmacéutico son las de especialista en
estipulacion de precios de medicamentos, como especialista en Pricing, Key Account Managery el
Regional Account Manager. Desarrollaras tu carrera profesional llevando a cabo la gestién,
negociacion e inmersion de productos farmacéuticos en el mercado.

“nesalud


https://www.euroinnova.com/master-market-access-farmaceutico

INESALUD

MODULO 1. MARKET ACCESS FARMACEUTICO

UNIDAD DIDACTICA 1. SISTEMA SANITARIO ESPANOL

AN =

Organizacion funcional y organica de los centros sanitarios
Centros sanitarios en el sistema sanitario espanol

Tipos de documentos en el dmbito sanitario

Vias de atencién sanitaria al paciente

Personal sanitario

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRUCTURA DEL SISTEMA SANITARIO ESPANOL

ounpkwnNn-=

(Qué se entiende por Sistema Sanitario?

Modelos de sistemas sanitarios

Clasificacion de los sistemas sanitarios

Sistema Nacional de Salud

Niveles de intervencion en el Sistema Nacional de Salud
Organizacion funcional y organica de los centros sanitarios

UNIDAD DIDACTICA 3. AUTORIDADES SANITARIAS, AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y
PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS) AGENCIA EUROPEA DE MEDICAMENTOS (EMA) Y FOOD AND
DRUG ADMINISTRATION (FDA)

1.
2.
3.
4.

Autoridades sanitarias, su importancia y funciones
AEMPS

EMA

FDA

UNIDAD DIDACTICA 4. MODELOS DE SISTEMAS SANITARIOS

AW =

Mercados de asistencia sanitarios frente a otros mercados
Financiacién de servicios sanitarios

Sistemas sanitarios y aseguramiento

Modelos de gestion asistencial

La innovacién en los modelos de gestion sanitaria

UNIDAD DIDACTICA 5. MARKET ACCESS Y RELACIONES INSTITUCIONALES

AW =

Principales caracteristicas

Prestacién Farmacéutica

Comercializacién y condiciones de financiacion
Compray comercializacién de medicamentos
Planificacion de market access: andlisis y estrategia

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKET ACCESS SEGUN MODELOS DE NEGOCIO
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Mercados de bajay alta prevalencia en Atencién Primaria
Mercados de baja prevalencia en ambito hospitalario
Nichos de mercado en dmbito hospitalario

Otros modelos

PN

UNIDAD DIDACTICA 7. EL PERFIL DEL PROFESIONAL DEL MARKET ACCESS

Relaciones Institucionales vs. Access market
Farmacoeconomia

Precios y reembolso

Key Account Manager

PN

UNIDAD DIDACTICA 8. EL VALOR DEL PRODUCTO

El valor econémico del producto

Andlisis de costes

Estudios de Impacto Presupuestario

Coste y carga de la enfermedad

Evaluaciones econémicas

El valor clinico del producto

Calidad de vida relacionada con la salud (CVRS)

La demostracion de valor del producto al sistema sanitario

N hAWN =

UNIDAD DIDACTICA 9. EL DOSSIER DE VALOR NACIONAL

1. Conceptos

2. Contenidos del dossier

3. Adaptacion del dossier a las diferentes Comunidades Auténomas
4. Herramientas para incorporar las preferencias de los pacientes

UNIDAD DIDACTICA 10. EARLY MARKET ACCESS

Fundamentos

Elaboracion del market Access landscape
Programa de Desarrollo Clinico
Escenarios de precios y acceso

Payer Value Proposition

nuhwnN =

UNIDAD DIDACTICA 11. GESTION DEL MARKET ACCESS

Gestién en atencién primaria

Fase de prelanzamiento

Gestién de acceso a nivel regional

Uso de medicamentos

Acceso al mercado de medicamentos hospitalario
Gestion y estrategia de farmacia hospitalaria
Medicamentos de uso hospitalario

Criterios y clasificacion de medicamentos

Gestion market Access en enfermedades raras
Gestion market Access en vacunas

Vv NoUnhAWLN=

-_—
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11.
12.

INESALUD

Market Access en autocuidado
Gestion market Access en tecnologias sanitarias

UNIDAD DIDACTICA 12. GESTION ESTRATEGICA

N AWM=

Objetivos, segmentacién y estrategias de acceso

KPI's para market Access

El rol del paciente dentro del plan de Relaciones Institucionales
Gestién del producto en pacientes créonicos

Modelos de compra

Partners y acuerdos seguln gestion de pacientes

La sociedad cientificay el plan de acceso

El lobby en Espafa frente a Europa y Estados Unidos

UNIDAD DIDACTICA 13. FINANCIACION Y COMPRA DE MEDICAMENTOS

1
2
3
4
5

Esquemas de financiacion tradicionales frente a nuevos esquemas
ARCy tipos de vinculaciéon

Utilidad de los ARC

Guias de aplicacién de ARC

Criterios de decisién para la aplicacion de esquemas de pago

MODULO 2. FARMACOECONOMIA

UNIDAD DIDACTICA 1. FARMACOECONOMIA

AN =

Conceptoy utilidad de la farmacoeconomia

Medida del bienestar mediante la farmacoeconomia
Tipos de evaluaciones econémicas

Etapas de la evaluacién econémica

Limitaciones de la farmacoeconomia

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD DE COSTES

AN =

Definiciéon de la Contabilidad de Costes
Objetivos

Relacion con la contabilidad de financiera
Concepto de coste

Clasificaciones de costes

UNIDAD DIDACTICA 3. CONCEPTO DE COSTE EN EL PROCESO PRODUCTIVO

AN =

Conceptos de gasto, pago y coste

Costes del producto y del periodo

Costes directos e indirectos

Costes fijos y variables

Costes necesarios versus costes no necesarios: costes de la actividad y subactividad

UNIDAD DIDACTICA 4. COSTES ESTANDARES Y AVANZADOS
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Caracteristicas del modelo de costes estandar

El coste estandar: su determinacién

Calculo y andlisis de las desviaciones en el coste de los materiales directos
Célculo y andlisis de las desviaciones en el coste de la mano de obra directa
Calculo y andlisis de las desviaciones en costes directos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. RIESGO EN EL ANALISIS DE INVERSIONES

1. Métodos simples del tratamiento del riesgo
2. Andlisis de la sensibilidad y de los distintos escenarios
3. Decisiones secuenciales: arboles de decisién

MODULO 3. INDUSTRIA FARMACEUTICA EN MARKET ACCESS

UNIDAD DIDACTICA 1. ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL Y FUNCIONAL DE LA INDUSTRIA DE
PROCESOS FARMACEUTICOS

1. Estructura basica de las industrias farmacéuticas y afines Funciones
2. Relaciones funcionales de los departamentos de produccién y acondicionado

UNIDAD DIDACTICA 2. SISTEMAS Y METODOS DE TRABAJO

1. Métodos de trabajo
2. Estudio y organizacion del trabajo
3. Elaboracion de guias

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE LOS KEY OPINION LEADERS (KOL)

1. La comunicacion y sus elementos

2. Tipos de comunicacion

3. Técnicas de comunicacién del MSL con los KOL
4. Blasqueday reclutamiento de los KOL

UNIDAD DIDACTICA 4. ACTIVIDADES QUE SE PUEDEN REALIZAR CON LOS KOL

Presentar resultados de estudios
Realizar reuniones de expertos
Sesiones cientificas

Congresos

Reuniones de Ciclo

Presentaciones de productos, libros, etc
Lanzamiento de productos
Cuestionarios con metodologia Delphi
Concursos

Test de formacion de productos
Sesiones y casos clinicos

~SoeYReNURWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 5. FUENTES DE INFORMACION EN INVESTIGACION

1. Historiay evolucién del concepto de fuentes de informacién
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2. Fuentes de informacion primarias
3. Fuentes de informacién secundarias

UNIDAD DIDACTICA 6. USO RACIONAL DEL MEDICAMENTO

1. Uso racional de los medicamentos

2. Formacion e informacién para la utilizacién adecuada de los medicamentos y productos
sanitarios

3. Uso racional de medicamentos en la atencién primaria a la salud

4. Uso racional de medicamentos en la atencién hospitalaria y especializada

5. Uso racional de medicamentos en las oficinas de farmacia

MODULO 4. MARKETING FARMACEUTICO E INVESTIGACION DE MERCADOS Y CONSUMIDORES
UNIDAD DIDACTICA 1. INVESTIGACION DE MERCADOS Y MARKETING

Los componentes de un sistema de informaciéon de marketing

Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercados
Metodologia para la realizacion de un estudio de investigacion de mercados
La investigacion cualitativa

La investigacién cuantitativa

AW

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones

El mercado: Concepto y delimitacién
El mercado de bienes de consumo

El mercado industrial

El mercado de servicios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA SEGMENTACION DE MERCADO

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales Requisitos para una
segmentacioén eficaz
. Las estrategias de cobertura del mercado
4. Las técnicas de segmentacién de mercados a prioriy a posteriori

w

UNIDAD DIDACTICA 4. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

Introduccién

El analisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinaciéon y analisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la seleccion y del intercambio de la marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 5. EL CONSUMIDOR

1. El consumidory sus caracteristicas
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La psicologia; mercado

La psicologia; consumidor
Necesidades
Motivaciones

Tipos de consumidores

ounkwnN

UNIDAD DIDACTICA 6. ENGAGEMENT CON EL CLIENTE Y ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE
COMPRA

El ciclo de vida del cliente

El estudio del comportamiento de compra: ciclo de compra y consumo del cliente
El momento de la verdad “zero moment of truth”

Estrategias de fidelizacion de cliente

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. EL PAPEL DE LA COMUNICACION EN EL MARKETING

Definicién de comunicacion. Los mensajes y sus formas
Mensajes y publicos

Principios y caracteristicas del mensaje

La imagen corporativa

La marca

El mix de comunicacién

Herramientas de comunicaciéon

Noubkrwn=

UNIDAD DIDACTICA 8. MARKETING FARMACEUTICO

Marketing farmacéutico

Servicio cientifico

Tipos de mercados farmacéuticos
Regulacién de la publicidad y promocion
Patentes y marcas

Asociaciones profesionales

Politica de producto

Politica de precio

Politica de distribucién

Comunicacién farmacéutica

VNN hA~WLUN=

—_—

UNIDAD DIDACTICA 9. FARMACOLOGIA Y MARKETING ESPECIALIZADO

Biofarmacia

Formas farmacéuticas

Marketing de genéricos

Marketing de productos hospitalarios
Marketing personal

AN =

MODULO 5. METODOS DE RESOLUCION Y NEGOCIACION EFICAZ
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION: EL CONFLICTO Y SUS CAUSAS

1. ;Qué es un conflicto?

“nesalud


https://www.euroinnova.com/master-market-access-farmaceutico

INESALUD

2. Tipos de conflicto

3. Causas del conflicto: causas personales, derivadas de las comunicaciones y estructurales o del
entorno

4. Herramientas de diagnoéstico

. Secuencia de un conflicto

6. Comportamientos ante los conflictos

i

UNIDAD DIDACTICA 2. HABILIDADES PERSONALES PARA AFRONTAR CONFLICTOS

Habilidades en la resolucion de conflictos

Habilidades de la personalidad inherentes a la persona

Habilidades de comunicacion: escucha activa, saber preguntar, comunicacién no verbal
Entrevistas

Persuadir y argumentar

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILOS DE COMUNICACION

1. Barreras de la comunicacién

2. Herramientas para la mejora de la comunicacién
3. Premisas de la comunicacion

4. Comunicacién eficaz

UNIDAD DIDACTICA 4. HABILIDADES SOCIALES

1. Asertividad
2. Toma de decisiones

UNIDAD DIDACTICA 5. LA NEGOCIACION

Usos de la negociacién

Aspectos a tener en cuenta en la negociacion
Aspectos clave de la negociacién
Cuando podemos utilizar la negociacion
Tipos de negociacién

Variables en la negociacién

Puntos clave en la negociacion
Métodos de negociacion

Estilos de negociacién

10. Condiciones para la negociacién

11. Tacticas de negociacion

12. Tacticas de presién

N A WN =

o

UNIDAD DIDACTICA 6. LA NEGOCIACION EFICAZ
1. Mejorar la eficacia
2. Negociacién de principios
3. Factores en los que se apoya

UNIDAD DIDACTICA 7. CARACTERISTICAS DEL NEGOCIADOR EFICAZ
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1. Factores intervinientes
2. Normas para negociar con éxito
3. Negociacién con personas dificiles

MODULO 6. DIRECTOR DE LABORATORIO
UNIDAD DIDACTICA 1. EL LABORATORIO DE ANALISIS CLINICO

Caracteristicas generales del laboratorio de andlisis clinicos

Funciones del personal de laboratorio

Seguridad y prevencion de riesgos en el laboratorio de anélisis clinicos
Eliminacién de residuos

Control de calidad

nhwn~

UNIDAD DIDACTICA 2. CLASIFICACION DE MATERIALES, EQUIPOS BASICOS Y REACTIVOS

Materiales de laboratorio

Instrumentos y aparatos del laboratorio de andlisis
Material volumétrico

Equipos automaticos

Reactivos quimicos y bioldgicos
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UNIDAD DIDACTICA 3. NORMAS DE HIGIENE EN EL LABORATORIO CLINICO, LIMPIEZA,
DESINFECCION, ESTERILIZACION Y CONSERVACION DEL MATERIAL

Normas bdsicas de higiene en el laboratorio

Limpieza del material e instrumental clinico

Desinfeccion del material e instrumental clinico. Tipos de desinfectantes
Esterilizacion del material e instrumental clinico

Conservacion y mantenimiento de equipos

Normas de orden y mantenimiento en el laboratorio

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE SISTEMAS DE GESTION DE LA CALIDAD EN EL LABORATORIO

Calidad en el laboratorio clinico o biomédico

La trazabilidad fFundamento de calidad

Diferencia entre certificacién y acreditacién de laboratorios
Entidad Nacional de Acreditacion (ENAC)

Ventajas de la acreditacién de los laboratorios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. LA FIGURA DEL DIRECTOR

El director de laboratorio

Habilidades sociales y personales
Habilidades para la gestién de conflictos
Inteligencia emocional en las organizaciones
Principios de coaching ejecutivo

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION DE PLANTILLAS
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Introduccién

Concepto de planificacién de Recursos Humanos

Importancia de la planificacion de los recursos humanos: ventajas y desventajas
Objetivos de la planificacion de Recursos Humanos

Requisitos previos a la planificacion de Recursos Humanos

El caso especial de las Pymes

Modelos de planificacién de los Recursos Humanos

UNIDAD DIDACTICA 7. COMUNICACION INTERNA Y EXTERNA

N A WN =

Introduccion

Comunicacién Interna

Herramientas de comunicacién

Plan de comunicaciéon interna

La comunicacién Externa

Cultura empresarial o corporativa
Clima laboral

Motivacion y satisfaccion en el trabajo

UNIDAD DIDACTICA 8. EL CONFLICTO LABORAL

AN =

Naturaleza del conflicto

Procedimiento administrativo de solucion de conflictos colectivos
Procedimientos extrajudiciales de solucién de conflictos colectivos
Procedimiento judicial de solucién de conflictos colectivos

Ordenacién de los procedimientos de presion colectiva o conflictos colectivos

UNIDAD DIDACTICA 9. RIESGOS FiSICOS. RIESGOS QUIMICOS. RIESGOS BIOLOGICOS. RIESGOS
PSIQUICOS Y SOCIALES

nuhwn =

Introduccién

Riesgos fisicos

Riesgos quimicos

Riesgos bioldgicos

Riesgos psiquicos y sociales

UNIDAD DIDACTICA 10. PLANIFICACION DE LA ACCION PREVENTIVA

1.

w

Nouv ke

Identificacién de peligros e identificacion de riesgos asociados. Clasificacién de los riesgos:
higiénicos, de seguridad y ergonémicos

Andlisis de riesgos. Determinacion de la evitabilidad del riesgo

Evaluacién de riesgos no evitables: Determinacion de la tolerabilidad de los riesgos. Requisitos
legales aplicables

Planificacion de las acciones de eliminacién de los riesgos evitables

Planificacion de acciones de reduccion y control de riesgos

Planificacion de acciones de proteccion (colectiva e individual)

Plan de emergencias: Identificaciéon de los escenarios de emergencia, organizacién del abordaje
de la emergencia, organizacién de la evacuacion, organizacion de los primeros auxilios
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UNIDAD DIDACTICA 11. PREVENCION DE RIESGOS AMBIENTALES EN EL LABORATORIO

1. Residuos de laboratorio
2. Técnicas de eliminaciéon de muestras como residuos
3. Control de dispositivos de seguimiento y de mediciéon

MODULO 7. PROYECTO FIN DE MASTER
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parecido interesante esta informacior

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Preguntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

& GGG GGG

TeléFonos de contacto

& GGG GGG

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

@

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes:
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iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

Espana
Latino America

Reulblica Dominicana
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https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.tiktok.com/@euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.facebook.com/euroinovalatinoamerica
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.facebook.com/Euroinnovard
https://www.euroinnova.com/master-market-access-farmaceutico
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