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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacién educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la

calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde m Pretendemos que los nuevos

11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO

& . . W -

™ | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del

profesionales que hardn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda

experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
+/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

DELNCALIDAD AHBENTAL IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones Publicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
3 |

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

ﬂhg EUROINNOVA
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en codmodos plazos y sin interéres de forma segura.

. . VISA P payral

mastercord maastro

'r'. bizum amazon pay .' Pay G Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 195 biscovir @efecty @)Ramae CMR

y muchos mas...
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Master Influencer de Moda y Tendencias + Titulacién Universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

< [ E €

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulacién de Master Influencer de Moda y Tendencias con 1500 horas expedida por
EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacion Espaiola de
Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacién online por QS World
University Rankings - Titulacion Universitaria en Diseno en el Sector de Moda con 5 Créditos
Universitarios ECTS. Formacion Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicion de la
Administracién Publica.
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EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

mo centro acreditado iones formativas

expide el presente

o pr
5 NOMBRE DEL ALUMNO/A

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

ity

Nombre del curso

vvvvvvvv duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Euroinnova International Online Education.

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX,

¥ para que conste expido la presente titulacién en Granada, a (dia) de (mes) del (ario).

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Fitma del Alumno/a La Direccién Académica

Descripcion

El mundo de la moda esta en constante evolucién, y ser un influencer en este campo requiere una
comprension profunda de las tendencias y una habilidad Gnica para comunicarlas. El "Master
Influencer de Moda y Tendencias" ofrece un viaje a través del panorama de la moda actual, brindando
herramientas clave del Cool Hunting para detectar y analizar las ultimas corrientes. Con médulos
dedicados al Disefo de Moda, estudiantes refinan su gusto estético, mientras que la creacién y gestiéon
de un Blog de Moda con WordPress y el manejo de Social Media Management, dotan de la capacidad
de construir y sostener una imagen de marca coherente en el espacio digital. Ademas, el curso se
adentra en cdmo maximizar la influencia en YouTube, impartiendo conocimientos en gestién de
contenidosy ediciéon con Adobe Premiere CC. Los participantes emergen listos para dejar su huella en
el mundo de la moda, armados con la visidn creativa y las habilidades digitales que la industria
demanda.

Objetivos

Entre los objetivos a alcanzar a lo largo del Master Influencer Moda podemos destacar los siguientes: -
Conocer la figura de las influencers de moday su papel en las redes sociales y en el marketing digital. -
Conocer el proceso de creacion y gestion de una marca personal. - Desarrollar las principales
habilidades comunicativas que debe reunir los bloggers o instagramers para tener mas éxito. -
Aprender a gestionar las crisis en redes sociales, sabiendo actuar ante perfiles conflictivos como
haters y trolls. - Saber cémo calcular el engagement en redes sociales. -Conocer las principales formas
de publicidad en redes sociales por parte del influencer de moda. - Aprender a negociar con posibles
anunciantes y patrocinadores. - Conocer la historia de la indumentaria y su influencia en la actualidad. -
Destacar los cuidados y técnicas de embellecimiento personal. - Conocer las prendas y complementos
masculinos y femeninos y su repercusiéon en la imagen personal. - Adecuar la imagen tanto a la vida

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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cotidiana como a las ocasiones de etiqueta. - Conocer la figura del asesor de imagen y el “personal
shopper”. - Adquirir habilidades basicas del asesor de imagen, moda y vestuario como: conceptos de
protocolo, desarrollo de habilidades sociales o habilidades comunicativas. - Conocer la figura del
personal shopper. - Adquirir las habilidades sociales propias del personal shopper como: saber
escuchar, tomar decisiones, etc. - Conocer el término coolhunting. - Destacar la importancia de la
imagen personal. - Saber identificar al tipo de cliente que solicita los servicios del personal shopper. -
Identificar las posibles rutas de tiendas segun el estilo y las necesidades del cliente. - Conocer el
mercado de trabajo de un personal shopper. - Aprender a crear blog de moda utilizando Wordpress.

A quién va dirigido

El "Master Influencer de Moda y Tendencias" estd especialmente disefnado para entusiastas de la moda
que aspiran a convertirse en influencers. Es ideal para aquellos con interés en el coolhunting, disefio
de moda, creacion de contenidos y gestién de redes sociales. Si deseas dominar WordPress, manejar
YouTube profesionalmente y editar con Adobe Premiere, este es tu curso. Impulsa tu carrera digital en
la industria de la moda.

Para qué te prepara

Este master te capacita para ser una figura clave en el panorama de la moday las tendencias digitales.
Aprenderas a detectar y analizar tendencias como coolhunter y a disefiar moda con visién de futuro.
Te formaras en la creacién y mantenimiento de un blog de moda con WordPress, y en la gestion eficaz
de redes sociales. Ademas, dominaras las técnicas para destacar en YouTube, desde la gestién de
contenidos hasta la edicion de video con Adobe Premiere. Prepdrate para convertirte en un influencer
de moda reconocido y en demanda.

Salidas laborales

Tras realizar el Master Influencer Moda el alumno podra desempenar su labor profesional en areas
como: Influencer, Community manager, Especialista en redes sociales y social media management,
Blogger, Instagramers, Influencers de moda.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. INFLUENCERS DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION. LA FIGURA DEL INFLUENCER

1. ;Qué es un influencer?
1. - Importancia del feedback
2. Tipos de influencers
1. - Influencer digital
3. Diferencias entre un macroinfluencery un microinfluencer
4. Pautas iniciales para ser influencer

UNIDAD DIDACTICA 2. PERSONAL BRANDING. CREACION Y GESTION DE TU MARCA PERSONAL

1. ¢(Qué es la marca personal?
2. Ventajas de crear una marca personal
3. Como crear una marca personal o personal branding
1. - Creacién de personal branding
2. - Difusion de contenidos de interés
3. - Monitorizacién
4. - Monetizacion para rentabilizar trabajo
4. Digital Branding Management

UNIDAD DIDACTICA 3. HABILIDADES Y COMPETENCIAS DE LA COMUNICACION

N

. Introduccién a la comunicaciéon
. La comunicacién comercial tradicional
1. - El mix de comunicacién comercial
3. La comunicacién digital
4. La comunicacion global de la empresa: identidad e imagen corporativa
5. Comunicacién Integral de Marketing (CIM)

N

UNIDAD DIDACTICA 4. RELACIONES PUBLICAS

1. Introduccién de las Relaciones Publicas
1. - Relaciones publicas y publicidad
2. ;Cémo montar una operacion de relaciones publicas?
1. - Investigaciéon
2. - Objetivos
3. - Estrategia
4. - Plan RRPP
5. -Implementacion
6. - Seguimiento
7. - Evaluacién

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE CRISIS EN REDES SOCIALES. COMO ACTUAR ANTE HATERS Y

ST
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TROLLS

1. Creacion de un plan de crisis
1. - Definicién de responsables en un plan de crisis
2. - Identificar los influencers de una marca
3. - Disenar plan de accién
4. - Crear escenarios de una crisis
5. - Definir tipo de respuesta
2. Ejemplos de crisis bien gestionadas
1. - Error de Pepsi
2. -Donettes
3. Aparicion de individuos malignos en redes sociales
- ;Qué esun troll?
- ;Qué es un hater?
3. - ;Coémo actuar ante ellos?

UNIDAD DIDACTICA 6. ANALISIS DE RESULTADOS: COMO CALCULAR EL ENGAGEMENT

;Qué es el engagement?

;Cémo podemos conseguir engagement?

Métricas de engagement en redes sociales

(Qué es el CTR?
1. - Razones por las que manipular el CTR no resulta atil
2. -Importancia del CTR

Férmula para calcular el engagement en redes sociales

. Férmula para calcular engagement de un influencer

PN =

o v

UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES: POST PATROCINADOS, RESENAS Y
CONCURSOS

1. Introduccién
2. ;Qué es el post patrocinado?
3. ;Qué es unaresena?
1. - ;Cémo creamos una resefa en Facebook?
4. ;Qué es un concurso?
- Tipos de concursos

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTRATEGIAS DE NEGOCIACION CON PATROCINADORES Y ANUNCIANTES

1. Introduccién a los tipos de anuncios en buscadores
2. Anuncios de busqueda
- Tipos de anuncios
3. Remarketing
4. Publicidad en Youtube

PARTE 2. COOL HUNTER PROFESSIONAL
TEMA 1. PREHISTORIA'Y EDAD ANTIGUA

1. Prehistoria

EUROINNOVA
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Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N AWN

TEMA 2. EDAD MEDIA'Y RENACIMIENTO

Edad Media

Indumentaria en la Edad Media
Renacimiento

Indumentaria en el Renacimiento

PN

TEMA 3. BARROCO Y ROCOCO

1. Barroco: siglo XVII
2. Rococo: siglo XV

TEMA 4. SIGLO XIX

1. Siglo XIX
2. Indumentaria femenina
3. Indumentaria masculina

TEMA 5. SIGLO XX

Introduccion al siglo XX
Periodo de 1900 a 1950
Periodo de 1950 a 2000
El Siglo XXI

PN =

TEMA 6. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1. Iconos de la Moda del siglo XX
2. Disenadores de Moda del Siglo XX

TEMA 7. CUIDADOS Y TECNICAS DE EMBELLECIMIENTO PERSONAL

Nociones basicas de nutricién y dietética
Piramide Nutricional

Clasificacion de los alimentos

indice de Masa Corporal (IMC)
Alteracionesy Trastornos de la alimentaciéon

AW =

TEMA 8. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

1. Canon de belleza: concepto y evolucién
2. Proporciones idealizadas de la figura humana
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3. Medidas antropométricas
4. Medidas Antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
5. Automedicion de las proporciones corporales

TEMA 9. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de Estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3. Materialesy Tejidos

TEMA 10. PRENDAS FEMENINAS Y MASCULINAS

1. Prendas femeninas
2. Prendas masculinas

TEMA 11. COMPLEMENTOS FEMENINOS Y MASCULINOS

1. Complementos femeninos
2. Complementos masculinos

TEMA 12. CONCEPTOS BASICOS DE PROTOCOLO, USOS Y HABILIDADES SOCIALES

1. Protocolo
2. Tipos de actos protocolares
3. Usosy Habilidades Sociales

TEMA 13.IMAGEN PERSONAL Y COMUNICACION

Conceptos Generales de la Comunicaciéon

Los tipos de comunicacion: comunicacion corporal y oral
Habilidades conversacionales

La imagen personal y el entorno

N =

TEMA 14. HABILIDADES SOCIALES DEL PERSONAL SHOPPER

Introduccion

¢Qué son las habilidades sociales?
Habilidades sociales del personal shopper
Perfil del personal shopper

PN =

TEMA 15. COOLHUNTING

Introduccién al coolhunting
(Qué es ser cool?

;Qué es el coolhunting?
Figura del coolhunter
Coolhunting digital
Tendencias

ounpkpwn-=

TEMA 16. MERCADO DE TRABAJO DEL PERSONAL SHOPPER
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Introducciéon

El mercado de trabajo actual

Capacidad emprendedora del personal shopper
Empoderamiento

PN

PARTE 3. DISENO DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espanola

Revistas y prensa especializada

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

kN =

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3. Materialesy tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

Introduccién a las tendencias

Mdsica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El fenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

10. Siluetas destacadas

11. Calendario de la moda

12. Conocimiento de los ciclos en la moda
13. Fotografia

N A WN =

o

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1. Dibujo de moda. Dibujo de figurin
2. Marketing en la moda
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UNIDAD DIDACTICA 6. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Corte y confeccién

Presentaciony difusion de la coleccion

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

Concepto de proyecto de moda
Planificacion de las Fases de un encargo
Conceptos generales de Disefio de Moda
Técnicas de patrén

Tipologia de medidas

Técnicas de obtencién de informacion
Técnicas de presentacién del proyecto

Nouvkrwbh =

UNIDAD DIDACTICA 8. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcion del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 9. INTRODUCCION AL SOFTWARE DE PATRONAJE POR ORDENADOR

Patronaje

Software aplicados al patronaje
Eleccion y descarga del software
Instalacién del software

Interfaz del software

vhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. TRANSFORMACION DE PATRONES

Digitalizacion de patrones

Herramientas de construccion de patrones 2D
Métodos de edicién

Métodos de transformaciones

PN =

UNIDAD DIDACTICA 11. ESCALADO Y MARCADO DE PATRONES

1. Tipos de escalado

2. Normas de escalado

3. Visualizacién de tablas
4. Tipos de marcado

UNIDAD DIDACTICA 12. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

1. Tipologia de proveedores de Disefio de Moda
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Fases del proyecto de creacién de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacion

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacién

Politicas medioambientales vigentes en el Disefo de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

PARTE 4. CREACION Y GESTION DE BLOG DE MODA CON WORDPRESS

TEMA 1. INTRODUCCION A WORDPRESS

1.
2.
3.

(Que es un blog?
¢Que es Wordpress?
Diferencias entre WordPress.com y WordPress.org

TEMA 2. PLATAFORMA WORDPRESS.COM

NounbkhwnN=

Darse de Alta

Portaday tablero

Crear un Post

Subir Imagenes, videos y audio en un post
Crear paginas y enlaces

Gestion, disefio y categorias
Comentarios, ajustes y usuarios

TEMA 3. INSTALAR WORDPRESS.ORG

NoubkrwnN=

Requisitos de la instalacion
Darse de alta en un servidor
Crear un espacio web

Crear una base de datos
Descargar WordPress.org
Configurar el FTP

Instalar WordPress.org

TEMA 4. AJUSTES DE CONFIGURACION

ounpkrwn-=

Ajustes generales

Ajustes de Escritura
Ajustes de Lectura

Ajustes de Comentarios
Ajustes de Medios

Ajustes privacidad y enlaces

TEMA 5. ANADIR CONTENIDO |

1.
2.
3.
4.
5

Anadir una nueva entrada |
Anadir una nueva entradalll
Multimedia en una Entradal|
Multimedia en una entrada Il
Menl Multimedia

EUROINNOVA
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TEMA 6. ANADIR CONTENIDO ||

Categorias
Etiquetas
Enlaces
Comentario
Paginas

AN =

TEMA 7. OTRAS POSIBILIDADES DE WORDPRESS

Revisionesy Papelera
Herramientas |

Herramientas I

Usuarios

Perfil de usuario

Crear un avatar personalizado

ounhkhwnNn-=

TEMA 8. PLANTILLAS

Instalar Temas |
Instalar Temas I
Mends

Fondoy cabeceras
Los widgets

El Editor y Estructura

ounpkpwNn-=

TEMA 9. PLUGINS

Conceptos basicos

Instalar plugins
Clasificacion plugins
Pluging sociable

Pluging global flash gallery

AN =

TEMA 10. SEO

Introduccién

Urly titulo

Mapa web, navegaciény disefio
Contenido duplicado
Optimizar imagenes

AN =

PARTE 5. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

1. Tipos de redes sociales

2. Laimportancia actual del social media
3. Prosumer

4. Contenido de valor
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6.
7.
8.
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Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

VWO N A WDN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

N WD =

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracién con influencers
Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

—_—

SoYeNOURWDN =

Introduccién a Twitter

Elementos bésicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

AN =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacion
Grupos

SEO para LinkedIn
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Analitica en LinkedIn
LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VN hAWLUN=

Introducciéon a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

VN AWLUN=

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacion de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

NoubkwnN =

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentaciéon

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

1
2
3
4
5
6
7
8

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing
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UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

NoubkhwnN=

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacion

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

AN =

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

PARTE 6. COMO SER INFLUENCER EN YOUTUBE

MODULO 1. GESTION DE CONTENIDOS EN YOUTUBE

UNIDAD DIDACTICA 1. VIDEO DIGITAL

1.
2.

3.

4.
5.

;Que es el video digital?
Soporte para el video digital
1. - Tipos de soporte para video digital
Formatos de video
1. - ¢Qué es el formato de video?
2. - Tipos de formatos de video
3. -¢Qué son los codecs?
4. -Tipos de cédecs
Relacién de aspecto
Edicion de video
1. - Software de edicién de video

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A YOUTUBE

kN =

Introduccién a Youtube
Servicios de Youtube
Interfaz de YouTube
“Mi canal” de YouTube
YouTube Studio

UNIDAD DIDACTICA 3. COMO CREAR UN CANAL DE YOUTUBE

1.

2.

Cdémo crear un canal de Youtube
1. - Crear cuenta de Google
2. - Activar cuenta de YouTube
Cémo eliminar u ocultar canal de YouTube

SROINNG,
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3. Cémo eliminar cuenta de Google
1. - Eliminar cuenta de Google

UNIDAD DIDACTICA 4. COMO OPTIMIZAR UN CANAL DE YOUTUBE

1. ;Qué es la optimizacién del canal?
2. Cémo optimizar un canal de Youtube
1. - Personaliza tu canal
2. - Introduce enlaces en tu perfil
3. - Destaca un video
4. - Optimiza tus videos
3. Cémo mejorar la seguridad
1. - Verifica tu cuenta
2. - Activa la verificaciéon en dos pasos
3. - Cambia la contrasena

UNIDAD DIDACTICA 5. COMO HACER CONTENIDO DIDACTICO EN YOUTUBE

1. Cémo hacer contenido didactico en Youtube
2. Tipos de contenido didactico en YouTube
1. - Videos sobre Experimentos
- Videos sobre Tecnologia
- Videos sobre Videojuegos
- Videos sobre Musica
- Videos sobre Cocina
- Videos sobre Tutoriales
-VLOGS

NouvkwhN

UNIDAD DIDACTICA 6. COMO MONITORIZAR TU CANAL: YOUTUBE ANALYTICS

1. ;Qué es Analytics?

2. Cémo monitorizar tu canal: Youtube Analytics
1. - Analytics en YouTube Studio
2. - Analytics en YouTube Creator Studio

UNIDAD DIDACTICA 7. COMO MONETIZAR TUS VIDEOS EN YOUTUBE

1. ;Qué es monetizar videos en YouTube?
- AdSense

2. - Programa de Partners de YouTube
2. Como monetizar videos en Youtube

1. - Registrarse en AdSense

2. - Solicitar monetizacion
3. Polémica por los requisitos de YouTube
4. Alternativas a la monetizaciéon de YouTube

MODULO 2. ADOBE PREMIERE CC

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A PREMIERE

ST
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Interface de Adobe Premiere
Espacio de trabajo

Importar archivos

Ajustes de proyecto

Paneles y espacios de trabajo
Ejercicios Practicos

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. ADMINISTRACION DE RECURSOS

Panel proyecto
Ventana monitor
Panel linea de tiempo
Uso de las pistas
Modificar un clip
Ejercicios practicos

ounpkpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. HERRAMIENTAS Y MARCADORES

Herramientas

Herramientas de seleccion, velocidad y zoom
Herramientas de edicién

Herramienta cuchilla, deslizar y desplazar
Marcadores

Ejercicio practico

ounpkpnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. AUDIO

Anadir audio

Grabar Audio

Mezclador de audio

Ajustar ganancia y volumen
Sincronizar audio y video
Transiciones y efectos de audio
Ejercicios practicos

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 5. TITULACION |

Crear titulos

Herramientas de texto

Agregar de rellenos, contornos y sombras
Estilos

Ejercicio practico

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. TITULACION I

Formas e imagenes

Alinear y transformar objetos
Desplazamiento de titulos
Plantillas

Tabulaciones

AN =
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Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE MONTAJE

Nouvhkwdh=

Definicién de pistas como destino

Creacion de ediciones de tres y cuatro puntos
Levantar y extraer fotogramas

Sincronizacién de bloqueo e info

Cuenta atras y otros

Automatizar secuencias

Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 8. ANIMACIONES

Noubkrwn=

Fotogramas claves

Agregar fotogramas clave

Editar fotogramas clave

Animaciones comunes

Interpolacién fotogramas clave
Movimiento de imagenes fijas en pantalla
Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 9. TRANSPARENCIAS Y COLOR

aunpkhwnNn=

Transparencias

Efectos de Chroma

Color mate

Aplicacion de los efectos de correccién de color
Correccién de color

Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 10. IMPORTACION, TRANSCRIPCION Y METADATOS

NounbkhwnN=

Importacién |

Importaciéon Il

Administrador de proyectos

Copiay pegado entre After Effects y Adobe Premiere
Metadatos

Transcripcion del didlogo

Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 11. EFECTOS Y TRANSICIONES

aunbkhwnNn=

Efectos fijos y estandar
Tipos de efectos

Trabajar con efectos

Panel Controles de efectos
Transiciones

Ejercicios practicos
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UNIDAD DIDACTICA 12. EXPORTAR

Exportacion de medios
Flujo de trabajo
Exportar imagenes
Ejercicios practicos

PN =
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Solicita informacién sin compromiso

iMatricularme ya!

Teléfonos de contacto
Espaina @ +34900 831 200 Argentina @ 54-(11)52391339
Bolivia Q  +59150154035 Estados Unidos Q  1-(2)022220068
Chile Q  56-(2)25652888 Guatemala Q  +502 22681261
Colombia @ +57 601 50885563 Mexico @ +52-(55)11689600
CostaRica Q  +506 40014497 Panamé Q  +507 8355891
Ecuador QQ  +593 24016142 Peru Q  +51117075761

ElSalvador Q  +50321130481 Republica Dominicana )  +1 8299463963

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.com

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espana

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

Espana @@@@
Latino America @
Reublica Dominicana @

PROINNO,

th
’>
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https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.tiktok.com/@euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.facebook.com/euroinovalatinoamerica
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.facebook.com/Euroinnovard
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