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SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnologia se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos por aplicar la innovacién tecnoldgica a todos los niveles en los que se produce la
transmision de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos mas
demandados en el mercado laboral; profesionales innovadores, emprendedores, analiticos, con
habilidades directivas y con una capacidad de anadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sélida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovacion y el cambio.

Para evaluar su posicién en estos rankings, se consideran diversos indicadores que incluyen la
percepcion online y offline, la excelencia de la institucién, su compromiso social, su enfoque en la
innovacién educativay el perfil de su personal académico.
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BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en
los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacién de varios proyectos
multidisciplinares de [+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

: 1. Flexibilidad

@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\éd_rll Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacién
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

.5({‘?. Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompahamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en
su drea de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando
los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

3o

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucién impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece
un aprendizaje practico y significativo, garantizando el desarrollo
profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM

1. Nuestra Experiencia

Mas de 18 afos de experiencia. 25% de alumnos internacionales.

Mas de 300.000 alumnos ya se han for- 97% de satisfaccion

mado en nuestras aulas virtuales .
100% lo recomiendan.

Alumnos de los 5 continentes. Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Inesem.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Inesem cuenta con un equipo humano formado por mas 400 profesionales.
Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura que facilita la mayor
calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE

Estudia cuando y desde donde Pretendemos que los nuevos

quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
Inesem cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del equipo
profesionales que haran de tu estudio una de tutorizacién durante toda tu
experiencia de alta calidad educativa. experiencia como estudiante

inesem
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4. Calidad AENOR

Somos Agencia de Colaboraciéon N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

Nuestros procesos de ensefianza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

GESTION GESTION

.
DELACALIDAD AMBIENTAL :: I Q N E T

1509001 15014001 2 LTD

5. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansién Euroinnova
incluye dentro de su organizacion una editorial y una imprenta digital industrial.
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:
%> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa Proya

mastercard maestro

4 bizum  amazonpay .'Pay GPay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OXXO! 3%“3”““ piscever (@ efecty (0)Dimchb E&’!E

y muchos mas...
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Master en Escaparatismo y Visual Merchandising: Retail Design + 5
Créditos ECTS

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulacién

Doble titulacion:
e Titulo Propio Master en Escaparatismo y Visual Merchandising: Retail Design expedido por el

Instituto Europeo de Estudios Empresariales (INESEM). “Ensefanza no oficial y no conducente a
la obtencion de un titulo con cardcter oficial o certificado de profesionalidad.”
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Descripcion

Este master aporta los conocimientos requeridos para desenvolverse de forma profesional en el
entorno de la moday el disefo, un mundo que estd en constante cambio y crecimiento y que por tanto
requiere de profesionales que cuenten con conocimientos actualizados sobre las Gltimas tendencias
aplicables al mundo de la moda, que sepan aplicar metodologias innovadoras como el Design Thinking,
o que sepan desarrollar un plan de marketing. INESEM es la garantia de éxito de este proceso de
adquisicion de conocimientos y habilidades con el que obtendras una especializacion profesional en
este ambito.

Objetivos

¢ Conocer las herramientas manuales e informaticas del disefo de moda.
Identificar las diferentes etapas en la historia de la moda.

Aplicar una metodologia Design Thinking.

Saber ejecutar un plan de empresa en la direccién de proyectos de moda.
e Conocer en qué consiste el Marketing Retail.

Disefar una imagen de marca.

Conocer las técnicas de composicion del escaparatismo.

A quién va dirigido

El Master en Escaparatismo y Visual Merchandising: Retail Design estd dirigido a cualquier persona
interesada en implementar las ultimas tendencias del mundo de la moda o el escaparatismo, para asi
optimizar el proceso creativo y de disefio de modelos y patrones ademds de aprender a configurar una
imagen de marca. Asi como a profesionales que deseen seguir formandose.

Para qué te prepara

Este Master en Escaparatismo y Visual Merchandising: Retail Design te prepara para desenvolverte de
manera profesional en el entorno de la moda, concepto imprescindible hoy en dia para cualquier
conocedor del marketing, el comercio, el disefio o el entorno empresarial, ya que las tendencias se
actualizan constantemente. Con esta formacion te especializards en las técnicas propias del disefo de
moda, la confeccién, el escaparatismo o la direcciéon de proyectos.

Salidas laborales

Desarrolla tu carrera profesional en el dmbito de la moda y el disefio, en empresas, comercios, talleres
de confeccién, centros de estética, estudios fotograficos... La moda ofrece trabajos como ilustrador,

inesem
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disenador, fotégrafo, coolhunter, personal shopper, community manager, retail designer, organizador
de eventos, redactor de articulos de moda, estilista, modelo...

inesem
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TEMARIO

MODULO 1. LA MODA EN LA HISTORIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO. BARROCO Y ROCOCO

1. Edad Media y Renacimiento
2. Barrocoy Rococo

UNIDAD DIDACTICA 3. SIGLO XIX Y SIGLO XX

1. Siglo XIX
2. Introduccioén al siglo XX

UNIDAD DIDACTICA 4. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1. lconos de la moda del siglo XX
2. Disenadores de Moda del Siglo XX

MODULO 2. EVOLUCION DEL DISENO DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espanola

Revistas y prensa especializada

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

N =
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UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3. Materialesy tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

Introduccioén a las tendencias

Musica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El Fenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

10. Siluetas destacadas

11. Calendario de la moda

12. Conocimiento de los ciclos en la moda
13. Fotografia

N WD =

o

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1. Dibujo de moda Dibujo de figurin
2. Marketing en la moda

MODULO 3. TECNICAS DEL DISENO DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Creacién, disefio y patronaje

Corte y confeccion

Presentacion y difusion de la coleccién

Nouvhkwbdn=

UNIDAD DIDACTICA 2. FUNCIONES Y PROGRAMAS INFORMATICOS DE DISENO DE MODA

1. Conceptos generales de Disefio de moda
2. Concepcién de las diferentes fases del proceso de disefio
3. Introduccioén al sistema operativo y periféricos

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

1. Concepto de proyecto de moda
2. Planificacion de las fases de un encargo
3. Conceptos generales de Disefio de Moda

inesem
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4. Técnicas de patron

5. Tipologia de medidas

6. Técnicas de obtencion de informacion
7. Técnicas de presentacion del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcién del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

Tipologia de proveedores de Diseno de Moda

Fases del proyecto de creacién de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacion

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacién

Politicas medioambientales vigentes en el Disefo de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

A e

MODULO 4. DIRECCION DE EMPRESAS DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. PROCESO DIRECTIVO

El proceso directivo.

Fases del proceso directivo.
Liderazgo.

Motivacion.

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS FUNCIONES DE LA DIRECCION

Introduccion.

El contenido de los procesos de direccién.
La dimensién estratégica de la direccién.
Dimension ejecutiva de la direccion.

El desarrollo de la autoridad.

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. COACHING COMO AYUDA AL LIDERAZGO DE EMPRESA

1. El coaching como ayuda a la formacién del liderazgo.
2. El coaching como estilo de liderazgo.

3. El coach como lider y fFormador de lideres.

4. Cualidades del lider que ejerce como coach.

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO

Introduccion.

Utilidad del Plan de Empresa.

La Introduccién del Plan de Empresa.
Descripcién del negocio. Productos o servicios.

inesem
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5. Estudio de mercado.

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE
GESTION COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing.
2. Plan de Produccion.

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA,
RR.HH. Y RECURSOS FINANCIEROS

Infraestructuras.

Recursos Humanos.

Plan Financiero.

Valoracion del riesgo. Valoracion del proyecto.
Estructura legal. Forma juridica.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING EN LA MODA

El mercado de la moday su entorno.

La segmentacién, el posicionamiento e investigacion de mercados en la moda.
El consumidor del producto moda.

El producto de moday marca.

Los precios.

Comunicacién y promocién en la moda.

La distribucién.

Marketing estratégico en la moda. La planificacién estratégica.

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 8. OPERACIONES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA

1. Planificacién de colecciones.

2. Modelos de negocio. La tienda Online.

3. Comprasy negociacion con proveedores.
4. Liquidacién de stocks.

MODULO 5. MARKETING DE LA MODA: EXPERTO EN MARKETING RETAIL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL RETAIL MARKETING

1. Concepto de retail marketing
2. Elsector en el retail marketing
3. Mercado del retail marketing
4. Tipos de consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRATEGIAS EN EL SECTOR RETAIL

Estrategias de segmentacién y posicionamiento
Estrategias competitivas

Estrategia de precio

Estrategia de producto y surtido

inesem
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UNIDAD DIDACTICA 3. STAFFING

Determinacién de la fuerza de ventas

Liderazgo del equipo de ventas

Formacion y habilidades del equipo de ventas

Motivacion de la fuerza de ventas

Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. EXPERIENCIA DE COMPRA, SHOPPING EXPERIENCE

Gestién de la oferta: productos, servicios y marcas
Gestion de compras

Local Store Marketing

Venta asistida y negociacion en el canal
Planificacién y ejecucion del servicio al cliente

AW =

UNIDAD DIDACTICA 5. RETAIL INTELLIGENCE

Segmentaciéon y posicionamiento
Retail intelligence in store

Retail intelligence out store

Big data

Geolocalizacién en retail

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. CRM EN RETAIL

1. El papel del crm en la empresa
2. La estrategia CRM
3. Beneficios de una estrategia de CRM en la empresa

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO Y MARKETPLACES

Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

Modelos de negocio online

Atencién al cliente en el intercambio de productos via internet
Beneficios de Internet y del Comercio Electrénico
Marketplaces

A o

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION COMERCIAL

Internet como canal de comunicacién
Herramientas en Comunicacion
Venta en Internet

Proceso de planificacién publicitaria
Campanas online

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA

1. Comunicaciéon en el punto de venta
2. Publicidad y promocién en el punto de venta

inesem
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3. Implementacién del shopper marketing
4. Estrategias en el punto de venta
5. Plan de marketing en el punto de venta

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTRATEGIAS DE CANALES

Estrategias de canales: multicanalidad, omnicanalidad y conflicto
Modelos de negocio fabricante - canal

Control del canal

Control del cliente

Cadena de comercializacién

E-commerce

ounpwN-=

MODULO 6. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand equity o el valor de marca
3. Marcas corporativas y marcas producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales
2. La presencia de la marca en el Medio Online
3. Laimagen como comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management-identidad de marca

El storytelling

Branded content y prodcut placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging como motivo de compra

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

VYN RAWDN =

—_—

MODULO 7. COOLHUNTING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y FIGURA DEL COOLHUNTING

1. Introduccién: ;Qué es el coolhunting?

Ver en la web

inesem
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;Doénde surgi6 el coolhunting? Nacimiento y desarrollo.
Identificacién de la profesion. ;Quién puede ser coolhunter?
El knowmad

Generaciones de consumidores

vhwn

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS TENDENCIAS

(Qué son las tendencias?

Los creadores de tendencias

Lugares de creacion de tendencias

Agencias de tendencias de consumo
Diferenciacién entre micro y macro tendencias
Ciclo de una tendencia

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. TENDENCIAS DE COMPRA

Andlisis de tendencias de compra
Tiendas on-line

El prosumer

La personalizacién

Fabricacion a medida del consumidor

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. METODOLOGIA Y SISTEMA COOLHUNTING

Identificacién de tendencias

Método CSI

La Netnografia

Monitorizar las tendencias

Identificar a los trendsetter y early adopters
Andlisis del consumidor

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 5. COOLHUNTING COLABORATIVO

1. Lared de coolhunters

2. Mark Granovetter: La teoria de “la fuerza de los vinculos débiles”
3. Plataformas de Coolhunting

4. Como motivar y mantener la red de coolhunters

UNIDAD DIDACTICA 6. INFORME DEL COOLHUNTER

Informe de tendencias

Estructura del informe de coolhunting
Informe visual de coolhunting
Presentacion del informe

AN

MODULO 8. DESIGN THINKING
UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD

1. La creatividad y las ideas

Ver en la web

inesem
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2. Elementos de la creatividad
3. Tipos de creatividad y pensamiento
4. Habilidades creativas

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD

Desarrollo de las habilidades creativas

Barreras emocionales y cognitivas

La interrogacién conduce a la creacion

El uso del azar para crear ideas

Herramientas para la generacién y combinacién de ideas

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO

Definicién de pensamiento creativo
Pensamiento creativo e innovacion
Principios de la innovacion

Lateral Thinking

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING

1. Concepto de Design Thinking
2. Historiay evolucién del Design Thinking
3. Areas de aplicacién y potenciales beneficios

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING

1. Creatividad y desarrollo de nuevos productos
2. Premisas fundamentales
3. El proceso de innovacion

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO

Empatia: la fase de descubrimiento
Investigaciéon de mercado
Investigacion de users

Gestién de la informacion

Grupos de investigaciéon

kN =

UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO

1. La fase de definicion

2. Desarrollo del proyecto
3. Gestién del proyecto

4. Cierre del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEA Y PROTOTIPO

1. El proceso de desarrollo
2. Trabajo multidisciplinar

inesem
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Métodos de desarrollo

UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO

1.
2.
3.
4.

El proceso final

Testeo final

Aprobaciény lanzamiento
Medicién del impacto y feedback

UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

e

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

N

10.
11.
12.
13.

N A WN =

N AWM=

Stakeholders Map
Inmersion Cognitiva
Interaccion constructiva
Mapa mental
Moodboard
Observacién encubierta
(Qué, Comoy por qué?
Entrevistas

Scamper

Visualizacion empatica
World Café

Mapa de interaccién
Personas

Mapa de empatia

How might we...?
Saturary agrupar
Compartir y documentar historias

Perfil de usuario

Card Sorting
Maquetas

Mapa de ofertas
Actividades de reactivacion
Brainstorming
Brainwriting
Storytelling

Consejo de sabios
Impact Mapping
Lego® Serious Play®
Flor de loto

Customer journey map

UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (I11)

1.
2.

Dibujo en grupo
Evaluacion controlada

Ver en la web

inesem


https://www.euroinnova.com/master-escaparatismo-visual-merchandising-retail-design

INESEM BUSINESS SCHOOL

Matriz de motivaciones
Role Play
Prototipado en bruto
Prototipado enimagen
Storyboard
System Map

9. Casos de Uso
10. Prototipado de la experiencia
11. Prototipado del servicio
12. Péster
13. Prueba de usabilidad

N AW

MODULO 9. MONTAJE Y DISENO DE ESCAPARATES
UNIDAD DIDACTICA 1. EL ESCAPARATE

Introduccién

Introduccioén histérica del escaparate
Funciones y objetivos de un escaparate
Tipos de escaparates

El escaparate como elemento comunicador
Requisitos de un buen escaparate

;Qué es un escaparatista?

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

Introduccién

Principios basicos de un escaparate
Caracteristicas fundamentales de un escaparate
Principios de composicion de un escaparate

El recorrido visual

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO

1. Introduccién
2. Técnicas basadas en el trazado de la linea imaginaria
3. Técnicas basadas en la localizacién del punto

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE

Introduccién

El color

La luz y la iluminacién

Lineas, volimenes y superficies

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA ANIMACION DE UN ESCAPARATE
1. Elementos estructurales

2. Elementos de fijacién
3. Revestimientos
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Carteles

Materiales de ambientacién

Elementos moéviles y sistemas de animacién
Elementos fijos

Elementos vivos

Maniquies

Herramientas de trabajo en el escaparate

UNIDAD DIDACTICA 6. PASOS A SEGUIR EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

VWoOoNL A WN =

Introduccion

La idea

El proyecto

Maqueta

Presupuesto

Tiempo de ejecucién

Programacién de la exposicién de productos
Preparacion de los productos a exponer

El montaje de los productos

UNIDAD DIDACTICA 7. DIBUJO Y DISENO

1.
2.
3.

La comunicacién visual: el significado del diseio
La composiciony el diseno
Dibujo artistico y dibujo técnico

MODULO 10. PROYECTO FIN DE MASTER

Ver en la web
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iMatricularme ya!

TeléfFonos de contacto
Q N
Y @
Y Y
Q N
Q N
Q N
@ Q
IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

@

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes:

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

e @ OO
Latino America @
Reublica Dominicana @
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