
Curso Superior en Planificación de Medios Publicitarios





INESEM BUSINESS SCHOOL

ÍNDICE

1 | Somos
INESEM 2 | Rankings 3 | Alianzas y

acreditaciones

4 |
By EDUCA
EDTECH
Group 5 | Metodología

LXP 6 |
Razones por
las que
elegir
Euroinnova

7 | Financiación
y Becas 8 | Métodos de

pago 9 | Programa
Formativo

10 | Temario 11 | Contacto

https://www.euroinnova.com/master-en-planificacion-de-medios-publicitarios


INESEM BUSINESS SCHOOL

SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnología se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos  por  aplicar  la  innovación  tecnológica  a  todos  los  niveles  en  los  que  se  produce  la
transmisión de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos más
demandados  en  el  mercado  laboral;  profesionales  innovadores,  emprendedores,  analíticos,  con
habilidades directivas y con una capacidad de añadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sólida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovación y el cambio.

Para  evaluar  su  posición  en  estos  rankings,  se  consideran  diversos  indicadores  que  incluyen  la
percepción online y offline, la excelencia de la institución, su compromiso social, su enfoque en la
innovación educativa y el perfil de su personal académico.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM
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MÉTODOS DE PAGO
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Curso Superior en Planificación de Medios Publicitarios

DURACIÓN
180 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación

Título Propio del Instituto Europeo de Estudios Empresariales (INESEM) “Enseñanza no oficial y no
conducente a la obtención de un título con carácter oficial o certificado de profesionalidad.”
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Descripción
A lo largo de la historia, la publicidad ha ido adaptándose a las necesidades y medios disponibles.
Actualmente, en un mercado tan competitivo, la creatividad, y por tanto, el diferenciarse de la
competencia resulta necesario e imprescindible para el crecimiento de la marca y/o empresa. El
usuario debido a la gran cantidad de publicidad que recibe, se encuentra en un periodo de saturación
publicitaria, por lo que se considera fundamental conocer las necesidades de nuestro público objetivo,
con el fin de realizar una estrategia publicitaria eficaz y eficiente que logre captar la atención del
mismo. Para ello, resulta imprescindible la adquisición de los conocimientos y destrezas necesarias
para poder realizar una correcta planificación de los medios publicitarios.

Objetivos
Adquirir los conocimientos, capacidades y destrezas necesarias para poder realizar eficientemente una
planificación de medios publicitarios. Conocer las principales herramientas de investigación y análisis
de datos, que te permita orientar todos tus anuncios a un público muy segmentado. Analizar los
diferentes tipos de publicidad existentes, permitiendo seleccionar el soporte adecuado para tu marca
o empresa. Rentabilizar la inversión destinada en los medios digitales. Conocer los sistemas de
negociación existentes en la compra de medios. Dotar de creatividad a la publicidad y a la gestión de
contenidos. Realizar una planificación estratégica integrada.

A quién va dirigido
El Curso Superior en Planificación de Medios Publicitarios está dirigido a licenciados/graduados y
profesionales del mundo de la publicidad y de la comunicación que quieran adquirir los conocimientos
y las destrezas necesarias para ser expertos en estrategia y planificación de medios en entornos off y
online.

Para qué te prepara
El Curso Superior en Planificación de Medios Publicitarios te prepara para desenvolverte de manera
profesional en el ámbito de la planificación Publicitaria. Este curso te dará una amplia visión de la
planificación integral de medios on y off line, que permitirá definir las plataformas de forma eficiente
para promocionar tu marca, producto o servicio. Podrás ofrecer un servicio de medios y soportes a
medida: desde la investigación, medición, creación de estrategias, hasta la negociación y compra de
medios y soportes.

https://www.euroinnova.com/master-en-planificacion-de-medios-publicitarios


INESEM BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales
Con la realización del Curso Superior en Planificación de Medios Publicitarios tendrás acceso al
mercado laboral para desarrollar actividades tales como: Gestor de Agencias de Publicidad,
Responsable antes las operaciones en la compra y venta de medios publicitarios, investigador de
audiencias personalizadas o director de cuentas publicitarias.
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TEMARIO

MODULO 1. MARKETING ESTRATÉGICO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL MARKETING ESTRATÉGICO

Procesos de planificación estratégica1.
El papel del marketing en la empresa2.
Análisis de situación y estrategias de marketing3.
La orientación al cliente4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA SEGMENTACÓN DE MERCADOS

Importancia de la estrategia de segmentación del mercado en la estrategia de las1.
organizaciones
Los criterios de segmentación de mercados de consumo e industriales2.
Las estrategias de cobertura del mercado3.
Las técnicas de segmentación de mercados a priori y a posteriori4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. ANÁLISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

Introducción1.
El análisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda2.
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinación y análisis de sus componentes3.
Los modelos explicativos de la selección y del intercambio de la marca4.
Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. COMPONENTES DEL CONSUMIDOR

Factores de influencia en el comportamiento del consumidor1.
El proceso de la cultura2.
Semejanzas y diferencias de los valores culturales3.
Factores sociológicos de consumo4.
El proceso de decisión del consumidor5.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. POSICIONAMIENTO

Conceptualización del posicionamiento en el mercado1.
Elementos del posicionamiento2.
Estrategias de posicionamiento3.
Fases y mapas de posicionamiento4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. REPUTACIÓN CORPORATIVA Y BRANDING

Personalidad y estructura de marca1.
Brand equity o el valor de marca2.
Marcas corporativas y marcas producto3.
La imagen como comunicadora4.
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Reputación corporativa5.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. DISEÑO, EJECUCIÓN Y CONTROL DEL PLAN DE MARKETING

Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal1.
El diseño del plan de marketing: principales etapas2.
La ejecución y control del plan de marketing Tipos de control3.
Desarrollo del plan de marketing4.

MODULO 2. PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE MEDIOS PUBLICITARIOS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS

Estrategias Publicitarias1.
La estrategia creativa2.
Estrategia de medios3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. INTRODUCCIÓN A LA PLANIFICACIÓN PUBLICITARIA

La Planificación de Medios en España1.
Una historia de sólo 40 años2.
Complejidad en la Planificación de medios3.
Relación entre la planificación de medios y el marketing4.
Razones de la importancia actual de la planificación de medios5.
La planificación de medios hoy6.
Conocimientos y actitud del planificador de medios7.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN DE AUDIENCIAS

La observación científica1.
La entrevista en profundidad2.
Grupos de discusión3.
Encuestas y paneles4.
Universos y muestras5.
El trabajo de campo6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LOS CUATRO PARÁMETROS DE LA PLANIFICACIÓN

El producto/marca1.
El mercado2.
La publicidad3.
Los medios4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Definición y clasificación de los medios publicitarios1.
Características de los medios2.
Tratamiento publicitario de los medios3.
Principales tendencias4.
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UNIDAD DIDÁCTICA 6. EL DEPARTAMENTO DE MEDIOS

Estructura y funciones del departamento de medios1.
Relaciones de las agencias de medios con los actores del mercado publicitario2.
Perfiles profesionales en la planificación de medios3.
Principales agencias de medios en España4.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. LA NEGOCIACIÓN Y LA COMPRA DE MEDIOS

Negociación en general1.
Negociación de medios2.
Qué se negocia en cada medio3.
La compra de medios4.
Características de la compra de medios en cada medio5.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. CONTRATACIÓN DE INSERCIONES Y DESARROLLO DE CAMPAÑAS
PUBLICITARIAS

El contrato de Publicidad1.
El contrato de difusión publicitaria2.
El contrato de creación publicitaria3.
El contrato de patrocinio4.
La contratación "online"5.
Facturación6.

MODULO 3. SEM- GOOGLE ADS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN

Ventajas de la publicidad online1.
¿Qué es Google Ads?2.
Fundamentos de Google Ads3.
Crear una cuenta en Google Ads4.
Campañas, grupos de anuncios y palabras clave5.
Planificador de palabras clave6.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PUBLICIDAD EN BÚSQUEDAS

Funcionamiento1.
Configuración campaña2.
Anuncios3.
Pujas y presupuestos4.
Administración, medición y supervisión de campañas5.
Optimización6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. PUBLICIDAD EN DISPLAY

Introducción1.
Configuración campaña2.
Anuncios3.
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Audiencias, segmentación y remarketing4.
Medición y optimización5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. PUBLICIDAD PARA MÓVILES

Ventajas de la publicidad mobile1.
Pujas y segmentación2.
Anuncios3.
Medición4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. PUBLICIDAD EN SHOPPING

Google Merchant Center1.
Campañas de shopping2.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. TÉCNICAS DE COPYWRITING APLICADAS A CAMPAÑAS CON GOOGLE ADS

Copywriting y Google Ads1.
Copyqriting en publicidad de búsquedas2.
Copywriting en publicidad display3.
Copywriting en publicidad para móviles4.
Copywriting en publicidad shopping5.
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Solicita información sin compromiso

Teléfonos de contacto

España +34 900 831 200 Argentina 54-(11)52391339

Bolivia +591 50154035 Estados Unidos 1-(2)022220068

Chile 56-(2)25652888 Guatemala +502 22681261

Colombia +57 601 50885563 Mexico +52-(55)11689600

Costa Rica +506 40014497 Panamá +507 8355891

Ecuador +593 24016142 Perú +51 1 17075761

El Salvador +503 21130481 República Dominicana +1 8299463963

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@euroinnova.com

www.euroinnova.com

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario España

¡Síguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

España     

Latino America  

Reública Dominicana  
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https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
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https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
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https://www.tiktok.com/@euroinnova
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https://www.instagram.com/euroinnova/
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