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SOMOS INESEM

INESEM es una Business School online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnologia se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos por aplicar la innovacién tecnoldgica a todos los niveles en los que se produce la
transmision de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos mas
demandados en el mercado laboral; profesionales innovadores, emprendedores, analiticos, con
habilidades directivas y con una capacidad de anadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sélida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovacion y el cambio.

Para evaluar su posicién en estos rankings, se consideran diversos indicadores que incluyen la
percepcion online y offline, la excelencia de la institucién, su compromiso social, su enfoque en la
innovacién educativay el perfil de su personal académico.
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BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en
los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacién de varios proyectos
multidisciplinares de [+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

: 1. Flexibilidad

@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\éd_rll Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacién
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

.5({‘?. Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompahamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en
su drea de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando
los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

3o

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucién impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece
un aprendizaje practico y significativo, garantizando el desarrollo
profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM

1. Nuestra Experiencia

Mas de 18 afos de experiencia. 25% de alumnos internacionales.

Mas de 300.000 alumnos ya se han for- 97% de satisfaccion

mado en nuestras aulas virtuales .
100% lo recomiendan.

Alumnos de los 5 continentes. Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Inesem.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Inesem cuenta con un equipo humano formado por mas 400 profesionales.
Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura que facilita la mayor
calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE

Estudia cuando y desde donde Pretendemos que los nuevos

quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
Inesem cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del equipo
profesionales que haran de tu estudio una de tutorizacién durante toda tu
experiencia de alta calidad educativa. experiencia como estudiante

inesem
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4. Calidad AENOR

Somos Agencia de Colaboraciéon N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

Nuestros procesos de ensefianza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

GESTION GESTION

.
DELACALIDAD AMBIENTAL :: I Q N E T

1509001 15014001 2 LTD

5. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansién Euroinnova
incluye dentro de su organizacion una editorial y una imprenta digital industrial.
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:
%> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa Proya

mastercard maestro

4 bizum  amazonpay .'Pay GPay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OXXO! 3%“3”““ piscever (@ efecty (0)Dimchb E&’!E

y muchos mas...
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Master en Gestion de Empresas Pharma - Biotech + 10 Créditos ECTS

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulaciéon

Doble titulacién:

¢ Titulo Propio Master en Gestién de Empresas Pharma expedido por el Instituto Europeo de
Estudios Empresariales (INESEM). “Ensefnanza no oficial y no conducente a la obtencién de un
titulo con caracter oficial o certificado de profesionalidad.”
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e Titulo Propio Universitario en Administracién y Direcciéon de Empresas expedido por la
Universidad Antonio de Nebrija con 5 créditos ECTS

e Titulo Propio Universitario en Design Thinking expedido por la Universidad Antonio de Nebrija
con 5 créditos ECTS
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Descripcion

Desde que empez6 la actual pandemia, el mundo ha comprendido que las empresas farmacéuticas
tienen un papel crucial en la lucha contra nuevas amenazas para la seguridad sanitaria. El Master en
Gestion de Empresas Pharma aporta tanto conocimientos en farmacia como en administracién de
empresa como es el derecho, la normativa sobre el desarrollo de medicamentos, la direccién
estratégica y el marketing farmacéutico. Gracias a nuestro Master aprenderd los conocimientos
necesarios para desenvolverse dentro de cualquier empresa farmacéutica, especializandose en uno de
los sectores que mas crecen del mundo gracias a la inversion recibida. Todo ello de la mano de
docentes especializados en cada una de estas areas.

Objetivos

Conocer el funcionamiento de una empresa farmacéutica

Aprender sobre la normativa vigente que regula la industria fFarmacéutica.
Conocer los procesos de planificacion estratégica

Aprender a realizar estudios de mercado.

Ver las caracteristicas de la industria farmacéutica.

A quién va dirigido

Este Master en Gestion de Empresas Pharma esta dirigido tanto a estudiantes universitarios que
busquen especializarse como a profesionales que quieran adentrarse en el mundo de la industria
farmacéutica, asi como a profesionales que ya pertenezcan al sector y deseen especializarse en
gestion empresarial.

Para qué te prepara

Este Master en Gestién de Empresas Pharma te prepara para conocer los aspectos propios de la
gestion de una empresa farmacéutica, tanto a nivel empresarial, de negocio, ventas, marketingy
gestion del almacén. Todo ello acompafnado con conocimientos propios de la industria farmacéutica
con el objetivo de que el alumno pueda desenvolverse con soltura en cualquier empresa del sector.

inesem
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Salidas laborales

Con este Master en Gestién de Empresas Pharma podras desarrollar tu carrera profesional dentro de
cualquier empresa farmacéutica, ya sea PYME o gran empresa, siempre dentro de la estructura
empresarial de la misma, especializandose sobre todo en la parte de administracion, direccién
estratégicay marketing de la propia empresa.

inesem
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TEMARIO

MODULO 1. SISTEMA NACIONAL DE SALUD. AUTORIZACION, FINANCIACION Y REGISTRO DE
MEDICAMENTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. ESTRUCTURA DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD

Estructura del sistema sanitario publico en Espana. Niveles de asistencia
Tipos de prestaciones

Organizacion funcional y organica de los centros sanitarios

Salud publica

Salud comunitaria

Vias de atencién sanitaria al paciente

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. LEY GENERAL DE SANIDAD

1. Normas relacionadas con el sector sanitario
2. Ley General de sanidad

UNIDAD DIDACTICA 3. AUTORIDADES SANITARIAS: AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y
PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS), AGENCIA EUROPEA DE MEDICAMENTOS (EMA) Y FOOD AND
DRUG ADMINISTRATION (FDA)

1. Autoridades sanitarias, su importancia y funciones
2. AEMPS

3. EMA

4. FDA

UNIDAD DIDACTICA 4. AUTORIZACION DE APERTURA Y MODIFICACIONES DE LOS LABORATORIOS
FARMACEUTICOS

Descripcién general de la presentacién de solicitudes
Requisitos técnicos de los equipos informaticos

Uso de la aplicacion en la presentacién de solicitudes
Documentacion obligatoria

Envio del Formulario con firma o sin firma
Modificaciones de los laboratorios farmacéuticos

ounhkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. PRECIOS Y SISTEMA DE FINANCIACION DE MEDICAMENTOS

1. Precios de los medicamentos
2. Requisitos de financiacién de los medicamentos

UNIDAD DIDACTICA 6. REGISTRO DE MEDICAMENTOS

1. Introduccién al registro
2. Dossier de registro
3. Tipos de procedimientos de registro de medicamentos

inesem
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4. Otros productos: Productos Sanitarios, complementos alimenticios, cosméticos y productos de

cuidado personal

MODULO 2. ASPECTOS LEGALES EN EL DESARROLLO Y AUTORIZACION DE MEDICAMENTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. LEGISLACION FARMACEUTICA BASICA

1.
2.
3.

Introduccion
Legislacién General de Sanidad en Farmacia
Legislacion Farmacéutica sobre Medicamentos

UNIDAD DIDACTICA 2. AGENCIA EUROPEA DE MEDICAMENTOS

PN

6.
7.

La Agencia Europea de Medicamentos

El registro de medicamentos en la Comunidad Europea

El procedimiento centralizado en el registro de medicamentos de uso humano

Autorizacién y supervisiéon comunitaria de los medicamentosveterinarios sometidos al
procedimiento centralizado de registro

Reconocimiento mutuo de autorizaciones de comercializacién de medicamentos entre Estados
miembros

El certificado complementario de proteccién de medicamentos

Los medicamentos huérfanos en la Comunidad Europea

UNIDAD DIDACTICA 3. CODIGO DEONTOLOGICO

1.
2.
3.
4.

Fundamento filoséfico de la ética y deontologia profesional
Cédigo deontoldgico de la profesion farmacéutica
Responsabilidad moral, legal y social del Farmacéutico
Secreto profesional

UNIDAD DIDACTICA 4. FARMACOVIGILANCIA

1.
2.
3.
4.

Farmacovigilancia

Sistema Espanol de Farmacovigilancia

Programa de Notificacién Espontdnea de reacciones adversas
Reacciones adversas: concepto y clasificaciéon

UNIDAD DIDACTICA 5. REGISTROS DE MEDICAMENTOS

PN =

5.

Nociones basicas del registro de estudios clinicos y medicamentos

La patente farmacéutica

Autorizacion de nuevos medicamentos

Industria farmacéutica y regulacién de precios y acceso a medicamentos y productos sanitarios
en Espana

Market access

MODULO 3. DESARROLLO, PRODUCCION DEL MEDICAMENTO Y TENDENCIAS EN LA ACTUALIDAD
SANITARIA

UNIDAD DIDACTICA 1. FARMACOLOGIA

inesem
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1. Farmacologia: definiciéon y diferencia con otras ciencias
2. Farmacocinética
3. Farmacodinamia

UNIDAD DIDACTICA 2. DISENO Y GESTION DE ENSAYOS CLiNICOS

1. Introduccién al ensayo clinico

2. Herramientas de recogida de datos en estudios epidemioldgicos
3. Gestién de datos

4. Interpretacién y comunicacién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 3. FASES DE LA INVESTIGACION CLINICA

Fase |
Fase ll
Fase lll
Fase IV

PN

UNIDAD DIDACTICA 4. CLASIFICACION DE ENSAYOS CLINICOS

Clasificacion de ensayos clinicos

En funcién del desarrollo clinico y objetivos
En funcién del nimero de participantes

En funcién del objetivo perseguido

En funcién del enmascaramiento

En funcién de su metodologia

En Funcién de la aleatorizaciéon

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 5. LA INVESTIGACION FARMACEUTICA EN LA ACTUALIDAD

1. Lainvestigacion del medicamento
2. Bases de datos en investigacion cientifica
3. Tendencias actuales de investigacién en el campo de la salud

MODULO 4. ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS
UNIDAD DIDACTICA 1. LAS BASES DE LA DIRECCION ESTRATEGICA

1. Introduccién a la estrategia empresarial
2. Pensamiento estratégico

3. Aspectos esenciales de la estrategia

4. Los tipos de estrategias

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA

1. Visién, mision y valores Empresariales

2. Esquema del proceso estratégico

3. Organizaciény niveles de planificacién de la decision estratégica
4. Las unidades estratégicas de negocio

Ver en la web
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UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS ESTRATEGICO DE LA EMPRESA

Concepto y tipologia del entorno

Analisis del entorno general PEST/EL

Andlisis del entorno especifico

Analisis de PORTER

Grado de rivalidad existente entre los competidores
Amenaza de productos sustitutivos

Poder de negociacion de los clientes

Poder de negociaciéon de los proveedores

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 4. DIAGNOSTICO INTERNO DE LA EMPRESA

El perfil estratégico de la empresa

Analisis DAFO

Las matrices de cartera de productos como modelos de andlisis estratégico
Matriz del BCG o de crecimiento-cuota de mercado

Matriz General Electric-McKinsey o de posicién competitiva-atractivo del sector
Matriz ADL o de posicién competitiva-madurez del sector

ounpkpwn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. LA ESTRATEGIA PROPUESTA

1. Generacién de opciones estratégicas
2. Formulacion y seleccién de la estrategia
3. Criterios de eleccion y evaluacién de la estrategia

UNIDAD DIDACTICA 6. IMPLANTACION Y CONTROL ESTRATEGICO

Puesta en marcha de la estrategia
Nuevo diseno organizativo
Disponibilidad de recursos
Control y evaluacion de resultados
Inicio de ajustes correctivos
Cuadro de mando integral

ounpknNn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. LA COMUNICACION

El proceso de comunicacién

Tipos de comunicacién

Barreras de la comunicacion

La comunicacién efectiva

Aspectos importantes en la interaccién con el interlocutor

AW =

UNIDAD DIDACTICA 8. LA COMUNICACION EN LA EMPRESA

Las relaciones en la empresa: humanas y laborales

Tratamiento y flujo de la informacién en la empresa

La comunicaciéon interna de la empresa

La imagen corporativa e institucional en los procesos de informacién y comunicacién en las
organizaciones

inesem
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5. La comunicacién externa de la empresa
6. Larelacion entre organizacién y comunicacion en la empresa: centralizaciéon o descentralizacion
7. Herramientas de comunicacion internay externa

UNIDAD DIDACTICA 9. COMUNICACION NO VERBAL

1. El lenguaje no verbal
2. Relaciones entre la conducta verbal y no verbal
3. Entablar relaciones

UNIDAD DIDACTICA 10. RELACIONES INTERPERSONALES

La comunicacién interpersonal

Filtros y Barreras de la Comunicacion

El conflicto interpersonal

Cémo expresar criticas y tipos de escucha activa
Obstaculos que se pueden presentar

Técnicas para mejorar esta habilidad Social

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 11. LA NEGOCIACION

Concepto de negociacién
Estilos de negociacion

Los caminos de la negociacion
Fases de la negociacién

N =

UNIDAD DIDACTICA 12. TECNICAS DE NEGOCIACION

1. Estrategias de negociaciéon
2. Tacticas de negociaciéon
3. Cuestiones practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. EL SUJETO NEGOCIADOR

La personalidad del negociador
Habilidades del negociador
Caracteristicas del sujeto negociador
Clases de negociadores

La psicologia en la negociacién

AN =

MODULO 5. INSTRUMENTOS EMPLEADOS EN BIOMEDICINA
UNIDAD DIDACTICA 1. TERMINOS E INSTRUMENTOS MEDICOS

Términos fundamentales en medicina e instrumentos médicos
Legislacién adjunta a los instrumentos en biomedicina

Tipos de instrumentos usados en biomedicina

Requisitos de diseno

Disminucion de alteraciones de los instrumentos biomédicos
Medidas de compensacion de alteraciones

inesem
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UNIDAD DIDACTICA 2. SENSORES

1.
2.
3.
4.

Clasificacion de sensores
Sensores fisicos

Sensores electroquimicos
Sensores bioanaliticos

UNIDAD DIDACTICA 3. AMPLIFICADORES Y SISTEMAS DE CONTROL

—_—

Vv NoUnh~WLUN=

Amplificadores operacionales
Amplificadores de inversiéon
Amplificadores no inversores
Amplificador sumador
Amplificador integrador
Amplificador diferencial
Amplificador logaritmico
Amplificador comparador
Amplificador rectificador
Sistemas de control

UNIDAD DIDACTICA 4. POTENCIALES BIOLOGICOS Y ELECTRODOS

NouvbkwnN =

Inmersién al sistema nervioso periférico

Potenciales en instrumentos biomédicos: ECG, EEG, EMG, ENG, ERG
Elintercambio de la carga eléctrica. Interfaz electrodo-electrolito
Creacién de polos con cargas opuestas

Electrodos con capacidad de acumular la carga eléctrica o no

Uso de electrodos pequenos para registrar seiales eléctricas
Aplicacién de electrodos en la estimulacién tisular

UNIDAD DIDACTICA 5. MEDIDAS EN EL SISTEMA CIRCULATORIO

nhwn =

Tipos de medicién de la presion arterial

Dispositivos médicos empleados en la medida de la presion arterial
Fonocardiograma

Monitores de flujo electromagnéticos y ultrasénicos
Pletismografia

UNIDAD DIDACTICA 6. MEDICIONES DEL SISTEMA RESPIRATORIO

PN =

Evaluacién de presiones y flujos del aparato respiratorio
Capacidad pulmonar: Espirometria y pletismégrafo corporal
Mecdnica ventilatoria

Intercambio gaseoso. Pruebas de difusién

UNIDAD DIDACTICA 7. SEGURIDAD ELECTRICA DE DISPOSITIVOS E INSTALACIONES

1.
2.
3.

Efectos de la electricidad
Riesgos laborales de seguridad eléctrica
Red de distribucién de la energia eléctrica

inesem
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Peligro de microshock y macroshock

Protocolos de actuaciéon y normativa en seguridad eléctrica
Requisitos fundamentales de seguridad contra el shock
Creacién de protocolos de proteccién

Dispositivos disenados para el andlisis de la seguridad eléctrica

MODULO 6. DESIGN THINKING

UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD

1.
2.
3.
4.

La creatividad y las ideas
Elementos de la creatividad

Tipos de creatividad y pensamiento
Habilidades creativas

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD

kN =

Desarrollo de las habilidades creativas

Barreras emocionales y cognitivas

La interrogacién conduce a la creacion

El uso del azar para crear ideas

Herramientas para la generacién y combinacion de ideas

UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO

PN =

Definicién de pensamiento creativo
Pensamiento creativo e innovacion
Principios de la innovacién

Lateral Thinking

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING

1.
2.
3.

Concepto de Design Thinking
Historia y evolucién del Design Thinking
Areas de aplicacion y potenciales beneficios

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING

1.
2.
3.

Creatividad y desarrollo de nuevos productos
Premisas fundamentales
El proceso de innovacion

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO

AN =

Empatia: la fase de descubrimiento
Investigaciéon de mercado
Investigacion de users

Gestion de lainformacion

Grupos de investigacién

Ver en la web
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UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO

1.
2.
3.
4.

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEAY PROTOTIPO

1.
2.
3.

La fase de definicion
Desarrollo del proyecto
Gestién del proyecto
Cierre del proyecto

El proceso de desarrollo
Trabajo multidisciplinar
Métodos de desarrollo

UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO

1.
2.
3.
4.

El proceso final

Testeo final

Aprobaciény lanzamiento
Medicién del impacto y feedback

UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

0

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

N AWM=

Stakeholders Map
Inmersion Cognitiva
Interaccion constructiva
Mapa mental
Moodboard
Observacién encubierta
(Qué, Cémo y por qué?
Entrevistas

Scamper

Visualizacion empatica
World Café

Mapa de interaccién
Personas

Mapa de empatia

How might we...?
Saturary agrupar
Compartir y documentar historias

UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

NounbkhwnN=

Perfil de usuario

Card Sorting

Maquetas

Mapa de ofertas
Actividades de reactivacién
Brainstorming

Brainwriting

Ver en la web
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8. Storytelling
9. Consejo de sabios
10. Impact Mapping
11. Lego® Serious Play®
12. Flor de loto
13. Customer journey map

UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (I1)

Dibujo en grupo
Evaluacion controlada
Matriz de motivaciones
Role Play

Prototipado en bruto
Prototipado enimagen
Storyboard

System Map

Casos de Uso

10. Prototipado de la experiencia
11. Prototipado del servicio
12. Péster

13. Prueba de usabilidad

N A WN =

o

MODULO 7. GESTION DEL APROVISIONAMIENTO Y ALMACENAMIENTO DE MATERIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. REGISTRO DE MATERIALES Y PROVEEDORES EN PROYECTOS DE PRODUCCION
GRAFICA

Bases de datos para el registro. Identificacion

Funcién: tinta, soporte, barniz, productos auxiliares...
Frecuencia de uso, prevision de consumo

Proveedores

Manejo y archivo de las fichas técnicas

Registro de los datos de los materiales. Clasificacion y codificacion
Identificacién de los materiales con certificaciéon especifica
Etiquetado de los materiales

Trazabilidad de los materiales

Compatibilidad de materiales

Certificados de producto existentes en el mercado.

SovYeNoURAWDNS

—_—

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE GESTION DE APROVISIONAMIENTO Y ALMACENAJE DE
MATERIALES GRAFICOS

1. Ciclo de aprovisionamiento. Ciclo de expedicién. Determinacién cualitativa del pedido

2. Determinacién cuantitativa del pedido. Métodos de célculo y representacién. Prevision de la
demanda

. Gestién de stock. indices de rotacién

Bases de datos de proveedores. Documentacién de control

5. Procedimiento de compra de materiales.

inesem
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6. Control de stocks.

7. Gestién de abastecimiento de materiales. Documentos de registro.
8. Consumo de materiales.

9. Proceso de recepcion de materiales.

UNIDAD DIDACTICA 3. CONDICIONES DE ALMACENAMIENTO DE LOS MATERIALES (RECEPCION,
ALMACENAMIENTO, DISTRIBUCION)

1. Almacenamiento de los materiales. Organizacién y planificacion. Division del almacén
2. Normas técnicas para el almacenamiento de: papel, formas impresoras, tintas, disolventes 'y
productos inflamables
Equipos y medios de carga utilizados
Condiciones ambientales de almacenamiento para los diferentes productos graficos
Normas técnicas de seguridad.
Identificacién de las condiciones de recepcion.
Identificacién de las condiciones de almacenamiento.
Identificacién de las condiciones de distribucién
9. Gestion de almacén de materias primas.
10. Conservacién de materias primas.
11. Normativa de seguridad y prevencién
12. Fichas técnicas de seguridad
13. Manipulacién de cargas
14. Manipulacién de productos quimicos
15. Usoy conservacion de EPIs
16. Almacenamiento de productos quimicos

N AW

MODULO 8. MARKETING FARMACEUTICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO Y EN LA GESTION
EMPRESARIAL

1. Evolucién del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacién
del alcance del marketing

2. La funcion del marketing en el sistema econémico

3. El marketing como filosofia o cultura empresarial: evolucién del papel del marketing dentro de
la empresa Las tendencias actuales en el marketing

4. Marketing y direccion estratégica

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones

El mercado: Concepto y delimitacién
El mercado de bienes de consumo

El mercado industrial

El mercado de servicios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1. Importancia de la estrategia de segmentacién del mercado en la estrategia de las

inesem
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3.
4.

UNIDAD DIDACTICA 4. LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y EL MARKETING

1. Los componentes de un sistema de informaciéon de marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacién de mercados
3. Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacion de mercados

INESEM BUSINESS SCHOOL

organizaciones

segmentacion eficaz
Las estrategias de cobertura del mercado

Las técnicas de segmentacion de mercados a prioriy a posteriori

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS

ounhkhwn-=

Estudios de mercado

Ambitos de aplicacién del estudio de mercados
Tipos de diseno de la investigacion de los mercados
Segmentacién de los mercados

Tipos de mercado

Posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING FARMACEUTICO

—_—

VYN h~WN =

Marketing farmacéutico

Servicio cientifico

Tipos de mercados farmacéuticos
Regulacién de la publicidad y promocién
Patentes y marcas

Asociaciones profesionales

Politica de producto

Politica de precio

Politica de distribucién

Comunicacién farmacéutica

UNIDAD DIDACTICA 7. PLANIFICACION DE MARKETING

1.
2.
3.
4.

Técnicas de prevision de ventas

Marketing estratégico

El plan de marketing

Auditoria del plan de marketing: control externo e interno

UNIDAD DIDACTICA 8. VENTAS

AN =

Red de ventas

Visita Médica

Micromarketing

Prevision de ventas

Elementos financieros en marketing farmacéutico

UNIDAD DIDACTICA 9. MEDICAL MARKETING

Ver en la web

. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales Requisitos para una
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Investigacion y desarrollo de medicamentos

Analisis de resultados en salud

Comunicacién y publicidad de medicamentos

Gestioén de crisis por motivos de seguridad en medicamentos
Elaboracién de un Medical Marketing

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. FARMACOLOGIA Y MARKETING ESPECIALIZADO

Biofarmacia

Formas farmacéuticas

Marketing de genéricos

Marketing de productos hospitalarios
Marketing personal

AN =

MODULO 9. INDUSTRIA FARMACEUTICA: ASPECTOS COMUNES Y AREA QUE PRESENTAN
PARTICULARIDADES

UNIDAD DIDACTICA 1. LEYES DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA EN ESPANA

La Ley espanola de Patentes

Autorizacion de laboratorios

Infracciones relativas a la fabricacion de medicamentos
Régimen laboral de la industria fFarmacéutica

Régimen fiscal de la industria Farmacéutica

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 2. SEGURIDAD Y SISTEMA DE CALIDAD DE LA INDUSTRIA FARMACEUTICA EN
ESPANA

La Ley de Industria

Seguridad en las industrias: normalizacion, certificacion y homologacién
Seguridad en las industrias: prevencién y control de riesgos

Control de calidad y normas de correcta fabricacion en la industria Farmacéutica
Prevencion y control de la contaminacion

Radiacién ionizante

Desechos farmacéuticos

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS MINISTERIOS EN RELACION CON LA SANIDAD EXTERIOR

1. Funciones del Ministerio de Sanidad y Consumo
2. El Ministerio de Economia y Hacienda en relaciéon con Sanidad Exterior
3. El Ministerio de Energia y Turismo en relaciéon con Sanidad Exterior

UNIDAD DIDACTICA 4. CONSUMIDORES Y USUARIOS

1. La Ley General para la Defensa de Consumidores y Usuarios
2. El Consejo de Consumidores y Usuarios
3. La Agencia Espanola de Consumo, Seguridad Alimentaria y Nutriciéon

UNIDAD DIDACTICA 5. LA MATERIA PRIMA: FABRICACION E INTERMEDIACION

inesem
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1. La fabricacién y distribucién de materia prima para la elaboraciéon de medicamentos
2. Intermediaciéon de medicamentos

UNIDAD DIDACTICA 6. DISTRIBUCION FARMACEUTICA

1. Los almacenes de distribucién fFarmacéutica
2. Buenas practicas e inspeccion

UNIDAD DIDACTICA 7. REGISTRO DE ESPECIALIDADES FARMACEUTICAS
1. La especialidad farmacéutica
UNIDAD DIDACTICA 8. EL LABORATORIO GALENICO

1. Conceptos generales y caracteristicas de los locales de laboratorio
2. Utillaje minimo en el laboratorio galénico
3. Protocolo de limpieza

UNIDAD DIDACTICA 9. EL MANTENIMIENTO DE LOS MEDICAMENTOS

Introduccién

Cadena de frio de las vacunas

Elementos materiales de la cadena fija
Elementos materiales de la cadena movil
Controladores de temperatura
Indicadores quimicos

Estabilidad de las vacunas

NouvkrwbN =

UNIDAD DIDACTICA 10. FORMAS FARMACEUTICAS

Formas farmacéuticas liquidas

Formas farmacéuticas sélidas

Formas farmacéuticas semisélidas para uso tépico
Formas medicamentosas gaseosas

PN =

UNIDAD DIDACTICA 11. DERMOFARMACIA Y COSMETICA

Introduccién

La piel

Componentes de un cosmético

Hidratacion cutaneay sustancias hidratantes
Tratamientos corporales

Tratamientos capilares

Funciones de la legislaciéon sobre productos cosméticos
Categorias de productos cosméticos

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 12. FARMACIA ALTERNATIVA: HOMEOPATIA Y FITOTERAPIA

1. ;(Qué es la Homeopatia?
2. Principios basicos de la homeopatia

inesem
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9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

INESEM BUSINESS SCHOOL

Origen de los medicamentos homeopaticos
Medicamentos homeopaticos

Preparacion de las diluciones

Receta homeopatica

Algunos tratamientos en homeopatia

;Qué es la Fitoterapia?

Recoleccion de las plantas medicinales

Sistemas de secado, almacenamiento y conservacién
Extraccién y preparacion de las plantas

Formas de aplicacién de las plantas medicinales
Fitoterapia para afecciones del aparato respiratorio
Fitoterapia para afecciones del corazén y aparato circulatorio
Fitoterapia del aparato digestivo

Fitoterapia basica del metabolismo

Fitoterapia basica de piel y faneras

Aspectos legales del uso de plantas medicinales en Espana

UNIDAD DIDACTICA 13. SUSTANCIAS Y PREPARADOS QUIMICOS

1.
2.

Biocidas
Plaguicidas y productos fitosanitarios

UNIDAD DIDACTICA 14. ESTUPEFACIENTE Y SUSTANCIAS PSICOTROPICAS

ounpwn-=

N

El Convenio Unico de - sobre estupefacientes

Normas reguladoras del consumo de estupefacientes en Espana

Adquisicién, dispensacién y control de estupefacientes por los farmacéuticos

El cultivo y la recoleccion de plantas destinadas a la produccion de estupefacientes

El Convenio de Viena de - sobre sustancias psicétropas

Fabricacion, distribucion, prescripcién y dispensacién de sustancias y preparados psicotropos en
Espana

El Convenio de Naciones Unidas contra el trafico ilicito de estupefacientes y psicétropos

. El control de sustancias susceptibles de desviacion en la Unién Europea

UNIDAD DIDACTICA 15. VACUNAS Y MEDICAMENTOS HOMEOPATICOS

AN =

Vacunas

Hemoderivados

Medicamentos de terapia avanzada
Radiofarmacos

Gases medicinales

UNIDAD DIDACTICA 16. MEDICAMENTOS VETERINARIOS Y PIENSOS

AN =

Medicamentos veterinarios y piensos medicamentosos
Evaluacién, autorizacion y registro de medicamentos veterinarios
Farmacovigilancia veterinaria

Los ensayos clinicos veterinarios

Los laboratorios preparadores de medicamentos veterinarios

inesem
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6. El comercio intracomunitario y con terceros paises de medicamentos veterinarios
7. Dispensacién de medicamentos veterinarios
8. Vigilancia y régimen sancionador relativo a los medicamentos veterinarios

MODULO 10. PROYECTO FIN DE MASTER
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