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SOMOS ESIBE

ESIBE es una instituciéon Iberoamericana de formacion en linea que tiene como finalidad potenciar el
futuro empresarial de los profesionales de Europa y América a través de masters profesionales,
universitarios y titulaciones oficiales. La especializacién que se alcanza con nuestra nueva oferta
formativa se sustenta en una metodologia en linea innovadora y unos contenidos de gran calidad.

Ofrecemos a nuestro alumnado una formacién de calidad sin barreras Fisicas, flexible y adaptada a sus
necesidades con el finde garantizar su satisfaccién y que logre sus metas de aprendizaje mas
ambiciosas. Nuestro modelo pedagdgico se ha llevado a miles de alumnos en toda Europa,
enriqueciendo este recorrido de la mano de universidades de prestigio, con quienes se han alcanzado
alianzas.
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Conectamos Continentes,
Impulsamos conocimiento



QS, sello de excelencia académica
ESIBE: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE ESIBE

ESIBE ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e internacional, gracias
a sus programas de Master profesionales y titulaciones oficiales.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la excelencia académica, la calidad
de lainstitucion, el perfil de los profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES

CERTIFIED
ASSOCIATE

fA

Adobe

Your technology partner

() A1A

sap

software

Accredited Technical Associate

HP ExpertONE

APel

Asociacion de Proveedores de e-Learning

Unién Europea

®°cechp

GESTION GESTION
DE LA CALIDAD AMBIENTAL
1S0 9001 15014001

Ver en la web

dAMdADEUS

In Microsoft®

0. Office

Google

for Education

CONFIANZA
ONLINE

{IQNET

K LTD

GESIBE

ESCUELA IBEROAMERICANA
DE POSTGRADO


https://www.euroinnova.com/maestria-marketing-mobile-publicidad

ESIBE ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

BY EDUCA EDTECH

ESIBE es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje
integrando la Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos
altamente personalizados, derivados del estudio de necesidades detectadas en la
interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacién de varios
proyectos multidisciplinares de [+D+i, con participacion de distintas Universidades
Internacionales que apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo
tecnologico e investigacion.

N ’ 1. Flexibilidad
@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
= estudiar donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

rr‘éfﬁl Cercaniay comprension. Democratizando el acceso a la
— educacion trabajando para que todas las personas tengan la

oportunidad de seguir formandose.

3. Personalizacion

SR, Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las
necesidades de cada estudiante.

4. Acompafamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente
especialista en su area de conocimiento, que aboga por la
calidad educativa adaptando los procesos a las necesidades
del mercado laboral.

5. Innovacion

|| Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion

impulsados por la Al mediante Learning Experience Platform.

6. Excelencia educativa

02 Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.




Programas
PROPIOS
UNIVERSITARIOS
OFICIALES
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR ESIBE

1. Formacioén Online Especializada

Nuestros alumnos aceden a un modelo pedagdgico innovador ﬁ
de mas de 20 anos de experiencia educativa con Calidad I
Europea.

2. Metodologia de Educacién Flexible

PLATAFORMA
E 100% ONLINE EDUCATIVA
< = Con nuestra metodologia m Nuestros alumnos tendran
L estudiaran 100% online acceso los 365 dias del afo a
la plataforma educativa.

3. Campus Virtual de Ultima Tecnologia

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado
(_)U a la realidad empresarial, que fomenta la participacion,
interaccion y comunicacion on alumnos de distintos paises.

4. Docentes de Primer Nivel

Nuestros docentes estan acreditados y formados en Universidades
de alto prestigio en Europa, todoss en activo y con amplia
experiencia profesional.

©
o9
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@ 5. Tutoria Permanente

Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
gue brinda atencién personalizada y acompanamiento
durante todo el proceso formativo.

5
i

6. Bolsa de Empleo y Practicas

Nuestros alumnos tienen acceso a ofertas de empleo y practicas, asi como el
acompafnamiento durante su proceso de incorporacion al mercado laboral en
nuestro ambito nacional.

7. Comunidad Alumni

Nuestros alumnos tienen acceso automatico a servicicos
completementarios gracias a una Networking formada con
alumnos en los cincos continentes.

8. Programa de Orientacion Laboral

Los alumnos cuentan con asesoramiento personalizado para mejorar sus skills y
afrontar con excelencia sus procesos de seleccion y promocion profesional.

9. Becas y Financiacion

.D.Dﬂ Nuestra Escuela ofrece Becas para profesionales

/\ latinoamericanos y finaciacion sin intereses y a la
medida, de modo que el factor econémico no sea un
impedimento para que los profesionales tengan acceso a
una formacion internacional de alto nivel.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro
equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!

25% atomni
Beca
15% emerenoe

B
15% cruro

B
20% D?EEEIFIEIDAD

FUNCIONAL

B

20% pesempLeo
B

15% REEZMI ENDA

B
20% ramiuia

NUMEROSA

=
20% Picl:ii PROFESIONALES,

SANITARIOS,
COLEGIADOS/AS

Solicitar informacion
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

&> educapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa peoyra

mastercard maestro

. . s -~
% bizum ey @ Pay G Pay
Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE & Pee® pscover @efecty @)omag CMR

Yy muchos mas...
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Maestria en Marketing Mobile y Publicidad
DURACION
® 1500 horas

MODALIDAD
AN | onune

ACOMPANAMIENTO

gﬁ&‘fg PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Maestria Internacional en Marketing Mobile y Publicidad con 1500 horas expedida por
ESIBE (ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO).

ESCUELA
e E I B IBEROAMERICANA
DE POSTGRADO

ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

como centro acreditado para la imparticion de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

on nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

una duracion de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de la Escuela Iberoamericana de Postgrado.

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXOOOOXXNX.

¥ para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afo)

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Fitma del Alumnola La Direccion Académica

DR
%]
Of
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Descripcion

El desarrollo de los dispositivos méviles en los Gltimos anos ha sido tan espectacular que ha sustituido
claramente a los tradicionales ordenadores y portétiles a la hora de desarrollar multiples funciones.
Vivimos conectados a nuestros Smart Phone y Tablets, y las agencias de publicidad y empresas de todo
tipo, son conscientes de ello. El marketing mobile se ha abierto paso como una de las tendencias de
mayor impacto en la actualidad, disefiar una estrategia exitosa puede ser sinénimo de mayor
notoriedad y generacién de ventas. Maestria Internacional en Marketing Mobile y Publicidad
descubriras las principales estrategias y técnicas que deberas desarrollar para ampliar la visibilidad y
ventas de tu negocio a través de los dispositivos moviles y las diferentes formas de publicidad que
existen para ello.

Objetivos

Comprender los principales elementos y formas de la publicidad.

Aplicar la creatividad en el marketing mobile y la publicidad.

Emprender campanas de publicidad en buscadores y redes sociales.

Establecer un plan de marketing y publicidad mobile.

Aplicar la publicidad programatica.

Emprender la estrategia de App Store Optimization o ASO, para posicionar tu App.

A quién va dirigido

Esta Maestria Internacional en Marketing Mobile y Publicidad va dirigida a cualquier estudiante o
profesional del ambito de la gestion empresarial, del marketing, de la publicidad y del desarrollo de
aplicaciones moviles que desee especializarse en desarrollar estrategias de marketing y ventas
aplicadas a dispositivos moviles. Como consultor de marketing podras ofrecer nuevos servicios.

Para qué te prepara

Con la Maestria Internacional en Marketing Mobile y Publicidad tendras la oportunidad de conocer las
ultimas tendencias y mejores estrategias para mejorar la visibilidad y ventas de tu empresa en los
dispositivos mas usados en la actualidad. Alcanzaras el éxito desarrollando ademas aplicaciones
moviles y campanas de publicidad segmentadas con las cuales lograr alcanzar facilmente tu audiencia
objetivo y aportarle valor como marca.
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Salidas laborales

Las salidas profesionales de esta Maestria Internacional en Marketing Mobile y Publicidad son las de
Marketing Manager, Mobile Marketing Manager, Advertising Manager, PPC Manager, Social Ads
Manager, especialista en publicidad, especialista ASO, Especialista en mobile marketing, disefador de
aplicaciones moviles, consultor de marketing mobile, especialista en publicidad programatica, etc.
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TEMARIO

MODULO 1. MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING

1. Evolucién del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacién
del alcance del marketing

La funcién del marketing en el sistema econémico

Direccién estratégica del marketing y tipos de marketing

Marketing mix

Elaboraciéon del plan de marketing

Andlisis DAFO y estrategias de marketing

ounhkhwhnN

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING DIGITAL

Marketing digital vs. Marketing relacional

Investigacion de mercados aplicado a marketing digital

Integracion de Internet en la estrategia de marketing

Estrategia de marketing digital

Marketing estratégico en Internet

El plan de marketing digital

Andlisis de la competencia

Analisis de la demanda

Objetivos y estrategia del plan de marketing digital

10. Estrategias basicas: segmentacion, posicionamiento, competitiva y de crecimiento
11. Posicionamiento e imagen de marca

12. 12.Captaciény fidelizacién de usuarios

13. Integracién del plan de marketing digital en la estrategia de marketing de la empresa

N A WN =

0

UNIDAD DIDACTICA 3. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las organizaciones

El mercado: concepto y delimitacion
El mercado de bienes de consumo
El mercado industrial

El mercado de servicios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. INVESTIGACION DE MERCADOS Y MARKETING

1. Los componentes de un sistema de informaciéon de marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacién de mercados
3. Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacién de mercados

UNIDAD DIDACTICA 5. LAS DECISIONES SOBRE PRODUCTOS

1. El concepto de producto. los atributos formales del producto: la marca, el envase y la etiqueta
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Las estrategias de diferenciacién y de posicionamiento del producto
El proceso de diseio y desarrollo de nuevos productos

El ciclo de vida del producto

Los modelos de andlisis de la cartera de productos

Estrategias de crecimiento que pueden seguir las empresas

UNIDAD DIDACTICA 6. LAS DECISIONES SOBRE DISTRIBUCION

AN =

El canal de distribucién: concepto, utilidades e importancia

Los componentes del canal de distribucién. funciones

El disefo del canal de distribucién: factores condicionantes, longitud e intensidad
Una clasificacién de las formas comerciales

El merchandising

UNIDAD DIDACTICA 7. LAS DECISIONES SOBRE PRECIOS

4.

. El precio como instrumento de las decisiones comerciales: concepto e importancia
. Los factores condicionantes en la decisién de fijacion de precios
. Los procedimientos de fijacion de precios: métodos basados en los costes, en la competenciay

en la demanda
Las estrategias de fijacion de precios

UNIDAD DIDACTICA 8. LAS DECISIONES SOBRE COMUNICACION

1.

La comunicacion comercial: concepto e importancia

2. Los factores condicionantes de la estrategia y del mix de comunicaciéon comercial

4.

. El mix de comunicacién comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones publicas, la

promocion de ventas y el marketing directo
La comunicacién global de la empresa: la imagen corporativa

UNIDAD DIDACTICA 9. OTRAS VARIABLES A TENER EN CUENTA

PN

Las decisiones sobre personas
Las decisiones sobre productividad
Las decisiones sobre procesos
Las decisiones sobre presencia

MODULO 2. PUBLICIDAD

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

1.

Conceptos, caracteristicas y objetivos de la publicidad

2. Tipos de publicidad
3. Mecanismos de la accion publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD

1.
2.
3.

Fases de una campana publicitaria
Los medios de publicidad
El merchandising
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UNIDAD DIDACTICA 3. EL PROCESO DE LA COMUNICACION

1. La comunicacién

2. Laventa personal

3. Publicidad y comunicacion
4. Promocién y comunicacion

UNIDAD DIDACTICA 4. PROMOCION COMERCIAL

1. La promocién comercial
2. Publicos y objetivos
3. La promocién en el punto de venta

UNIDAD DIDACTICA 5. TIPOS DE PROMOCION COMERCIAL

1. Promociones dirigidas al personal de ventas
2. Promociones dirigidas a los comerciales
3. Promociones dirigidas al consumidor

MODULO 3. CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

1. ¢(Qué es la creatividad?
2. Estudio de la creatividad
3. Importancia de la motivacién en la creatividad

UNIDAD DIDACTICA 2. CREATIVIDAD PUBLICITARIA

1. Creatividad en agencias de publicidad

2. El departamento creativo

3. Estrategia publicitaria y estrategia creativa
4. Beneficios de la creatividad en publicidad

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CREATIVAS

1. El Brainstorming
2. Googlestorming
3. Cuestionario o listado de preguntas
4, Método SCAMPER
5. Lista de atributos
6. Mapas mentales o pensamiento radial
7. Andlisis metamorfico
8. Técnica 635
9. Técnica 4x4x4
10. Creative Problem solving
11. Sinéctica
12. Pensamiento lateral
13. Storyboarding
14. Técnica de Grupo Nominal
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15.
16.

UNIDAD DIDACTICA 4. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. LA CREATIVIDAD EN LOS MEDIOS

1.
2.

ESIBE ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

Flor de Loto
Seis sombreros para pensar

Preparacion
Incubacion
Iluminacién
Evaluacién
Implementacion

Creatividad en medios convencionales
Creatividad en medios no convencionales

MODULO 4. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

N WD =

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

VWO N AWDN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

1
2
3
4
5
6
7

.

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers

Ver en la web
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. Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

—_—

SovYeNoUAWDNS

Introduccién a Twitter

Elementos basicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NoubkwnN=

Introduccioén a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacion
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VN h~WLN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

1
2
3
4
5
6

7
8

Ver en la web

. Introduccién a Twitch

. El éxito de Twitch

. Generar suscriptores en Twitch

. Contenidos y recomendaciones

. Twitch e influencers

. Streamlabs

. Publicidad en Twitch

. Seguimiento y medicién de resultados
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UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounpkpwN-=

(Qué es 'y como funciona Tiktok?

Creacién de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
El papel del marketing en Tiktok

Tiktok e influencers

Tiktok Ads

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

-_—

VNN h~WN=

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

NouvkrwbN =

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentaciéon

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

N WD =

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

1.
2.
3.
4.

Introduccién a LinkedIn Ads
Formatos de anuncios
Objetivos publicitarios
Creacion de campanas
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5. Segmentacion
6. Presupuesto
7. Seguimiento y medicion de resultados

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AW =

MODULO 5. ANALITICA Y PUBLICIDAD WEB: GOOGLE ANALYTICS Y GOOGLE ADS
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA ANALITICA WEB

;Qué es la analitica web?

Justificacion de la analitica web

;Qué hacen los usuarios en mi sitio web?
¢{Cémo obtenemos los datos?
Herramientas mas utilizadas (comparativa)

AW

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTABLECIMIENTO DE OBJETIVOS Y KPIS DE UN SITIO WEB

Los objetivos de un sitio web

(Qué es un KPI?

(Como identificar los KPI mas adecuados?
Ejemplos de KPIs

Presentacion de los cuadros de mando

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CUADROS DE MANDO

1. Cuadros de mando

2. Elaborar un cuadro de mando
3. Conclusiones

4. Herramientas utiles

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS

1. Introduccién a la analitica web

2. Funcionamiento Google Analytics

3. Instalacién y configuracién de Google Analytics
4. Configuracién de las vistas mediante Filtros

UNIDAD DIDACTICA 5. INTERFACE Y NAVEGACION

1. Navegacion por Google Analytics
2. Informes de visiéon general

3. informes completos

4. Compartir informes
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5. Configuracion paneles de control y accesos directos
UNIDAD DIDACTICA 6. INFORMES

1. Informes de Audiencia
2. Informes de Adquisicién
3. Informes de Comportamiento

UNIDAD DIDACTICA 7. CAMPANAS Y CONVERSIONES

1. Campanas personalizadas

2. Realizar un seguimiento de las campanas con el Creador de URLs
3. Configuracion y medicion de objetivos

4. Cémo medir campanas de Google Ads

UNIDAD DIDACTICA 8. INTRODUCCION A GOOGLE ADS

Ventajas de la publicidad online

;Qué es Google Ads?

Fundamentos de Google Ads

Crear una cuenta en Google Ads

Campanas, grupos de anuncios y palabras clave
Planificador de palabras clave

Adwords Editor

NoubkrwnN =

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD EN BUSQUEDAS

Funcionamiento

Configuracion campana

Anuncios

Pujas y presupuestos

Administracién, mediciéon y supervision de campanas
Optimizacién

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD EN DISPLAY

Introduccion

Configuracion campana

Anuncios

Audiencias, segmentacién y remarketing
Medicién y optimizacién

AN =

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD PARA MOVILES

1. Ventajas de la publicidad mobile
2. Pujasy segmentacién

3. Anuncios

4. Medicion

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD EN SHOPPING
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1. Google Merchant Center
2. Campanas de shopping

MODULO 6. MARKETING MOBILE Y PUBLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

Introduccién al Mobile Marketing

(En qué consiste el Mobile Marketing?
Evolucién de Mobile Marketing
Nuevas tendencias de consumo

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS Y ANALISIS EN MOBILE MARKETING

Importancia del analisis en la estrategia mobile
Variables de género y edad

Variable Ingresos

Objetivos en Mobile Marketing

Seguimiento de campanas

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD MOBILE

Tipos de publicidad

Diferencias entre Publicidad on-Deck y Publicidad off-Deck
Creacién de campanas publicitarias en dispositivos méviles
Ejemplos de campanas

Las redes publicitarias moviles

AW =

UNIDAD DIDACTICA 4. INTEGRACION DEL MARKETING MOBILE EN LA ESTRATEGIA ON Y OFF

1. Comunicacion integrada en el mensaje
2. Integracion del mobile marketing en la estrategia offline
3. Integracion del mobile marketing en la estrategia online

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA MOBILE

Disefio adaptado a dispositivos moéviles: Resposive Design
Movil y Marketing Mix

Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo

Formatos de publicidad movil

Mobile Adserver

Mobile Advertising

Integracién online y mobile

NoubkhwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 6. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS

1. Internet tradicional vs Mobile
2. Micromomentos de consumo
3. Tecnologia Parsing FIT

4. Aplicaciones moéviles
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5. Estrategia en apps

6. Contenidos orientados a apps

7. Modelos de negocios en aplicaciones
8. Promocién de aplicaciones

UNIDAD DIDACTICA 7. TELEVISION Y MOVILES

1.
2.
3.

Introduccién
Televisiéon y dispositivos moviles
Contenidos para televisién movil

4. Técnicasy estdndares de la television movil

UNIDAD DIDACTICA 8. ANALITICA MOBILE

AN =

introduccién al mobile analytics

Google Analytics Mobile

Mobile Analytics vs Web Analytics
Herramientas y seguimiento mobile

Claves para la medicién en marketing movil

UNIDAD DIDACTICA 9. GEOLOCALIZACION

AN =

Introduccion

Sistemas de geolocalizacion
Trabajar la geolocalizacién
Desarrollo de promociones
Ubicuinformacion

UNIDAD DIDACTICA 10. USUARIO MOBILE

NoubkwnN=

Tendencias de consumo movil
Prosummer

La generacion Touch o Tactil
Hiperconectividad

El movil en el Costumer Journey
Usuario multitasking o multitarea
Periodismo ciudadano y mobile

UNIDAD DIDACTICA 11. MOBILE SOCIAL MEDIA

AN =

Redes sociales

Estrategia social media orientada a méviles
Atencion al cliente en social media
Publicidad social

Monitorizacion

UNIDAD DIDACTICA 12. M- COMMERCE

1.
2.

Ver en la web

Introduccion al comercio mévil
Mobile Ecommerce Payments
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Sistemas de seguridad

4. Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones

5.

Mobile Shopping y Showrooming

6. ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile

MODULO 7. APLICACIONES MOBILES Y APP STORE OPTIMIZATION

UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DEL MOBILE MARKETING

NouvbkwnN =

Introduccién y antecedentes

Creacién de valor y fases de la movilidad
El movil como herramienta publicitaria
Campanas Push y Pull

Categorias del marketing mobiles
Grados de interaccion

Entornos de la movilidad

UNIDAD DIDACTICA 2. APLICACIONES MOVILES

PN =

;Qué es una APP?

Disefio y desarrollo de una APP
Tipos de aplicaciones moéviles
Modelos de negocio

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL APP STORE OPTIMIZATION (ASO)

N A WN =

Introduccién a ASO (App Store Optimization)

Importancia del App Store Optimization (ASO) en las estrategias de Mobile Marketing
Relaciéon entre SEO Tradicional, SEM, SEO Mobile y ASO

Principales diferencias entre Google Play y Apple Store

Categorias mas descargadas

Dominios web con extension ".app"

Tipos de App y su influencia en ASO

Principales KPIs en tu estrategia ASO

UNIDAD DIDACTICA 4. FACTORES Y HERRAMIENTAS DEL ASO

1.
2.
3.

Factores ASO on-metadata en Google Play y Apple Store
Factores ASO off-metadata en Google Play y Apple Store
Herramientas para influir en el ASO

UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS IMPORTANTES DEL ASO

. ASOYvy lainvestigacién de palabras clave

Fuentes de trafico
Descargas organicas y no organicas

. Visual assets de Apple Store

Rantings y rewies, cdmo mejorarlos
Conversion rate, cdmo mejorarlo

1
2
3
4. Visual assets de Google Play Store
5
6
7

GESIBE

ESCUELA IBEROAMERICANA
DE POSTGRADO


https://www.euroinnova.com/maestria-marketing-mobile-publicidad

8.

ESIBE ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

Disefio de iconos optimizados para ASO

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRATEGIAS DEL ASO

ounpwnN-=

Visibilidad a través de SEO tradicional y SEO Mobile

ASO y Campanas de User Acquisition (UA)

ASO estacional

Generar descargas a través de Redes Sociales

Cémo incorporar viralidad en la aplicacién y que sea usada con regularidad
Checklist. Posicionamiento ASO paso a paso

UNIDAD DIDACTICA 12. MARKETING Y PROMOCIONES MOVILES BASADAS EN LA LOCALIZACION

1.
2.
3.

Introduccién a las promociones moviles
(Qué productos son adecuados para los cupones moéviles? Objetivos y expectativas
Marketing basado en la localizacién y en proximidad digital

MODULO 8. LA PUBLICIDAD PROGRAMATICA

UNIDAD DIDACTICA 1. LA PUBLICIDAD DIGITAL

ounpkpnNn-=

La Publicidad Digital

Formatos de Publicidad Digital

Importancia del Posicionamiento Web en la Publicidad Digital
Programas Publicitarios

Ventajas de la Publicidad Digital

Desventajas de la Publicidad Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD PROGRAMATICA

NoubkhwnN=

Publicidad Programatica

Relacién entre la Publicidad Programdtica y el Real-Time Bidding
Funciones de la Publicidad Programatica

Desafios de la Publicidad Programatica

Términos Relacionados con la Publicidad Programatica

Ventajas de la Publicidad Programdtica

Desventajas de la Publicidad Programatica

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLISHERS & ADVERTISERS

PN

Publishers & Advertisers

El papel de los Editores en la Publicidad Programatica

La Funcion de los Anunciantes en la Publicidad Programatica
Novedades para editores y anunciantes

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS AGENCIAS DE MEDIOS

1.

Las Agencias de Medios

2. Tipos de Agencias de Medios

3.

Estructura de las Agencias de Medios y Adaptacion Organizativa a los Nuevos Servicios
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6.
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Funciones de las Agencias de Medios
Las Principales Agencias de Medios
Ventajas de las Agencias de Medios
Desventajas de las Agencias de Medios

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA DE DATA

NoukrwbhN =

Definicién de la Estrategia de Data

Procesos de la Estrategia de Data

Pasos para Implementar una Estrategia de Data en la Empresa

La Importancia del Big Data y el Linked Open Data en la Publicidad Programatica
Tipos de Data

Ventajas de la Estrategia de Data

Inconvenientes de la Estrategia de Data

UNIDAD DIDACTICA 6. LOS AD EXCHANGES

ounpwN-=

Concepto de los Ad Exchanges

Funcionamiento de los Ad Exchanges

Diferencias entre un Ad Network y un Ad Exchange
Ad Exchanges, SSP y DSP

Ventajas de los Ad Exchanges

Transacciones Realizables con los Ad Exchanges

UNIDAD DIDACTICA 7. BRAND SAFETY, VIEWABILITY, FRAUD

1.
2.
3.
4.

Brand Safety

Viewability

Beneficios de la Viewability
Fraud

UNIDAD DIDACTICA 8. LOS MODELQS DE ATRIBUCION

1.
2.
3.
4.

Concepto de Modelos de Atribucion

Diferencias entre los Modelos de Atribucién en Google Ads y Google Analytics
Tipos de Modelos de Atribucion

Ventajas de los Modelos de Atribucion

UNIDAD DIDACTICA 9. LA ESTRATEGIA DE VENTA: SSP

NouvkrwbN =

Concepto de SSP

Funcionamiento de las SSP

Objetivos de las SSP

Maneras de Ofrecer el Inventario con los Soportes SSP
Diferencias entre las Plataformas de Monetizacién y las SSP
Ventajas de las SSP

Cémo impacta la SSP a la Licitacién

UNIDAD DIDACTICA 10. LA ESTRATEGIA DE COMPRA: DSPS
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Definicién de DSPs

Los Principales Tipos de DSPs
Ventajas de los DSPs

Trading Desk

Ventajas de los Trading Desk

AN =
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Solicita informacion sin compromiso

iMatricularme yal!

Telefonos de contacto
Espafia  Q  +34900831200 Argentina Q  54-(11)52391339
Bolivia Q  +59150154035 Estados Unidos Q  1-(2)022220068
Chile Q  56-(2)25652888 Guatemala Q  +50222681261
Colombia 3 +57 60150885563 Mexico Q +52-(55)11689600
CostaRica O  +506 40014497 Panamé Q  +507 8355891
Ecuador QQ  +593 24016142 Perd Q  +51117075761
ElSalvador QQ  +503 21130481 Republica Dominicana +18299463963

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

formacion@euroinnova.com

@ WWW.euroinnova.com

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario Espafa

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

Espana @ @ @ @
Latino America @
Reublica Dominicana @
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https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
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https://www.youtube.com/@euroinnova
https://www.linkedin.com/school/euroinnova-international-online-education/
https://www.facebook.com/Euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
https://www.tiktok.com/@euroinnova
https://www.instagram.com/euroinnova/
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https://www.facebook.com/euroinovalatinoamerica
https://www.instagram.com/euroinnovard/
https://www.instagram.com/euroinnovard/
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